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REPUBLICA BOLIVARIANA DE VENEZUELA

ALCALDIA BOLIVARIANA DEL MUNICIPIO SAN JOAQUIN DEL ESTADO
' CARABOBO

El Concejo Municipal del Municipio San Joaquin del Estado Carabobo, de acuerdo a lo
establecido en el articulo 5 y 54 numeral 1, en uso de sus facultades legales otorgadas
en el articulo 88, numeral 12, de la Ley Organica del Poder Publico Municipal.

SANCIONA

La siguiente:

REFORMA PARCIAL ORDENANZA SOBRE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL
DEL MUNICIPIO SAN JOAQUIN DEL ESTADO CARABOBO

EXPOSICION DE MOTIVOS

El impuesto Sobre Propaganda y Publicidad Comercial, esta referido a todo anuncio o mensaje
destinado a dar a conocer, informar, promover o divulgar productos, articulos, servicios, empresa o
establecimientos mercantiles y similares; con el fin de atraer, de manera directa o indirecta a
consumidores, usuarios o compradores de los mismos. Se trata de un ingreso ordinario del
municipio y tiene su principio legal en la disposicidon prevista en el ordinal 2 del articulo 179 de la
Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela y en los articulos 202, 203 y 204 de la Ley
Organica del Poder Publico Municipal.

La propuesta de reforma parcial legislativa que se presenta busca adaptar la normativa a lay adaptar
todo lo atinente al sistema tributario a la nueva realidad econémica basada en la Ley Orgéanica de
Coordinacion y Armonizacion de las Potestades Tributarias de los Estados y Municipios, de fecha 10
de agosto de 2023 y la realidad nacional y municipal, de manera tal que con estricto apego al
principio de legalidad tributaria, se plantea ajustar los montos del Impuesto Municipal Sobre
Propaganda y Publicidad Comercial en el Municipio Naguanagua, ya que la actual Ordenanza
contempla impuestos.por montos muy inferiores no acordes con la realidad econdmica del pais y
del Municipio, respetando en todo caso, los Principios Constitucionales que orientan el Sistema

Tributario, principalmente el Principio de Capacidad Contributiva.
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REFORMA PARCIAL ORDENANZA SOBRE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL
DEL MUNICIPIO SAN JOAQUIN DEL ESTADO CARABOBO

CAPITULO |
DISPOSICIONES GENERALES

Objeto

ARTICULO 1. La presente Ordenanza tiene por objeto regular y establecer el procedimiento, los
requisitos, los ilicitos, las sanciones, las obligaciones formales y materiales que deben cumplir las
personas cuyo producto, servicio o actividad se beneficien con la propaganda y publicidad comercial
que se realice a través de anuncios, avisos o imagen que con fines publicitarios sea editada, exhibida,
proyectada o instalada en bienes del dominio publico municipal o en inmuebles de propiedad
privada, siempre que sean visibles por el publico o que sea distribuida de manera impresa en la via
publica o se traslade mediante vehiculos, dentro de la jurisdiccién del municipio San Joaquin, las
cuales quedaran sujetas a las disposiciones de esta Ordenanza.

Definiciones
ARTICULO 2. A los efectos de esta Ordenanza se entiende por:

1. Propaganda y publicidad comercial: Todo anuncio, aviso, imagen dirigida a llamar la
atencion .del publico hacia un producto, articulos, personas, servicios, espectaculos,
empresas o establecimientos mercantiles y similares o actividad especifica, con fines
comerciales.

2. Anunciante: La persona natural o juridica que produzca o comercialice un servicio de venta
legal al publico y se beneficie con la publicidad.

3. Publicista: La persona natural o juridica responsable de la confeccién de estrategias
creativas y disefios que se insertaran en cualquier medio, para evidenciar los atributos o
virtudes de productos o servicios en el drea donde se dirigira la venta, o promocién para un
publico determinado.

4. Medios: Los canales, vias, o espacios creados, manejados, fabricados, instalados,
producidos u otros, por cualquier persona natural o juridica de manera permanente o
eventual donde se exhiben o exponen los avisos, imagen o anuncios publicitarios alusivos a
los atributos o virtudes de los productos o servicios, con el fin de atraer de manera directa
o} ind»irecta a consumidores, usuarios o compradores de los mismos.

5. Unidad Publicitaria: Cualquier objeto, elemento, instrumento, bien, cosa, mecanismo,
tecnologia o similares que sirvan, se usen o destinen para la exhibicién de productos,
marcas, servicios, modelos, bienes o similares, dirigidos a atraer la atencién del consumidor,
comprador o usuario.

6. Conjunto de Medios o Unidades Publicitarias: Es el conjunto homogéneo o heterqg g T,
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servicios, modelos, bienes, o similares dirigidos a atraer la atencion del consumidor,
comprador o usuario.

Cumplimiento de Normas y Disposiciones

ARTICULO 3.- La propaganda y publicidad comercial que se realice por cualquier medio publicitario
dentro de la jurisdiccion del municipio San Joaquin, debera igualmente, cumplir con las normas y
disposiciones establecidas en Leyes, Ordenanzas, Decretos, Acuerdos, Providencias, Resoluciones,
Reglamentos Nacionales, Estadales, Distritales y Municipales que regulen la materia.

Responsabiiidades y Competencias
Direccion de Hacienda Publica Municipal

ARTICULO 4.- Es de la responsabilidad y competencia de la Direccién de Hacienda Publica Municipal
o ente encargado de la recaudacion: La vigilancia, fiscalizacidn, investigacion, verificacién,
recaudacién y control de todo lo relativo a la aplicacion de la presente Ordenanza y demads
disposiciones que conforman el bloque de la legalidad aplicable a esta materia sin perjuicios de las
atribuciones conferidas al Alcaide o Alcaldesa en su condicién de maxima autoridad ejecutiva.

Asi mismo, es responsabilidad y competencia de la Direccién de Desarrollo Urbano todo lo
concerniente a la materia urbanistica presente en esta Ordenanza y demés disposiciones legales,
establecidos tanto en la Ley Orgénica de Ordenacion Urbanistica, Ley de Transito Terrestre y su
Reglamento y en la Ley Organica del Ambiente y su Reglamento.

Ajuste a la Verdad

ARTICULO 5.- La propaganda y publicidad comercial que se haga a cualquier articulo, servicio,
persona, productos, empresas o establecimientos mercantiles y similares, despliegue o exhibicién
de habilidades, destrezas, ingenio, arte, cultura, deportes, o actividades de espectaculos que se
ofrezcan publicamente con fines de diversién o contemplacién intelectual con la intencién de atraer
a consumidores, compradores, usuarios o espectadores, debera ajustarse a la verdad.

Uso del Idioma Castellano

ARTICULO 6.- Toda propaganda y- publicidad comercial deberd ser expresada correctamente en
idioma castellano. Se exceptla de esta disposicion, y por lo tanto podra permitirse, el uso de idiomas
extranjeros en la publicidad que contenga palabras que no tengan traduccién al idioma castellano y
las ‘que se refieran a nombres propios, marcas de fébricas o denominaciones comerciales
debidamente registradas. La propaganda y publicidad comercial en idiomas indigenas deberd ser
permitida, aln sin traduccion al idioma castellano.

PARAGRAFO PRIMERO: La Direccién de Hacienda Publica Municipal autorizara la propaganda y
publicidad comercial, en idioma extranjero cuando esté dirigida al y para promover el turicm
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7" ° PARAGRAFO SEGUNDO: Fuera de los casos previstos en el Pardgrafo anterior, la Direccion de

Hacienda Publica Municipal, podra autorizar la propaganda y publicidad comercial en idioma
extranjero, siempre que sea publicidad comercial con su traduccidn al castellano.

Hecho Imponible

ARTICULO 7.- El hecho imponible del Impuesto sobre Propaganda y Publicidad Comercial, esta
constituido por aquella actividad dirigida a la difusién de mensajes destinados a informar al piblico
sobre |z existencia de productos o servicios divulgados por un medio emitido con fines comerciales.

PARAGRAFO UNICO: El hecho imponible una vez producido representa para el contribuyente o
responsable, el nacimiento de la obligacion tributaria establecida en esta Ordenanza,
independientemente del cumplimiento de los requisitos establecidos en este instrumento
normativo, sin perjuicio de las sanciones que resulten aplicables.

TITULO I
DE LAS EMPRESAS DE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL

Empresa o Empresario de Propaganda y Publicidad Comercial

ARTICULO 8.- A los efectos de esta Ordenanza, se entiende por empresa o empresario de
propaganda y publicidad comercial, toda persona natural, prescindiendo de su capacidad Segl’m el
derecho privado, o juridica o entes colectivos a los cuales otras ramas juridicas atribuyen calidad de
sujeto de derechos, que de manera permanente o eventual, asume la creacién, edicién, transmision,
exhibicién, proyeccién o la instalacion de propaganda y publicidad comercial en bienes del dominio
publico municipal o en inmuebles de propiedad privada, siempre que sean visibles por el publico, o
que la distribuya de manera impresa en la via piblica o la vaya a trasladar mediante vehiculos dentro
de la jurisdiccién del Municipio San Joaquin, dirigido a llamar la atencién del publico, hacia un
producto, articulos, personas, servicios, espectaculos, empresas o establecimientos mercantiles %
similares o actividad especifica con fines comerciales.

Registro de Empresa o Empresario de
Propaganda y Publicidad Comercial

ARTICULO 9.- Toda empresa o empresario de propaganda y publicidad comercial que pretenda
operar como tal en nombre propio o de terceros, de manera permanente en la jurisdiccién del
municipio San Joaquin deberd solicitar y obtener la constancia de inscripcién en el Registro de
Empresas o Empresarios de Propaganda y Publicidad Comercial, por ante la Direccién de Hacienda
Publica-Municipal o el ente encargado de la recaudacion del tributo, para lo cual debera consignar
el formato, debidamente llenado, expedido para tal fin, en el que se deberd indicar:

1. Nombre de la Empresa y/o empresario de propaganda y publicidad comercial.
2. Domicilio (s) con indicacion expresa de su direccion de correo electrénico.




3. Personas responsables de su administracion, con indicacién expresa de su (s) domicilio (s),
el cardcter con el cual actlan y una direccién de correo electrénico.

4. Elnamero de Registro de Informacidn Fiscal (R.I.F).

5. Datos de protocolizacién del registro mercantil y de sus Gltimas modificaciones, si fuere el
caso.

6. El Numero o cuenta del Impuesto sobre Actividades Econédmicas de Industria, cbmercio,
Servicios, o de indole similar y los datos del comprobante del Gltimo trimestre cancelado
por ese concepto, si estuviere ubicado en jurisdiccion del municipio San Joaquin.

7. Datos del comprobante del pago de la tasa administrativa establecida a tales efectos.
Igualmente, deberd consignar conjuntamente con la solicitud de inscripcién las copias
acompafiadas de sus originales para su confrontacion, del Acta Constitutiva y Estatutos de
la Empresa y sus uUltimas modificaciones si fuere el caso (Registro Mercantil) y el
comprobante del nimero de Registro de Informacion Fiscal (R.I.F), el original del
comprobante que acredite el pago de la tasa administrativa, a los fines de que corra inserto
en el expediente administrativo que se debera abrir. En caso de personas naturales, debera
consignar ademds del formato de solicitud, debidamente llenado, los siguientes recaudos:

a. El original del comprobante que acredite el pago de la tasa administrativa
establecida a tales efectos a los fines de que corra inserto en el expediente.

b. Copié del Registro de Informacion Fiscal acompafiado de su original para su
confrontacion.

c. Fotecopia legible de la cédula de identidad.

PARAGRAFO PRIMERO: Las personas juridicas de derecho publico, fundaciones constituidas y
dirigidas por dichas personas y las sociedades en las cuales las personas ya mencionadas tengan
cincuenta y un por ciento (51%) del capital social, que realicen propaganda y publicidad comercial
de manera permanente o eventual, no requerirdn de la inscripcién a que se refiere este articulo,
pero quedan sujetas a las demds disposiciones de la presente Ordenanza.

PARAGRAFO SEGUNDO: Las personas naturales o las personas juridicas que realicen propaganday
publicidad comercial de manera eventual u ocasional, no estardn obligadas a inscribirse como
empresas o empresarios de propaganda y publicidad comercial, pero deberan solicitar y obtener un
permiso, en cada oportunidad que esta se realice de la manera prevista en el articulo 13 de esta
Ordenanza.

PARAGRAFO TERCERO: A los efectos de este articulo, para el registro tanto de Empresas o
Empresarios de Propaganda y Publicidad Comercial, sujetos al pago del impuesto regulado a través
de esta ordenanza, deberdn adquirir la Planilla Unica de Tramite, la cual generara una tasa de cero
comas cinco (0,5) veces el tipo de cambio de mayor valor publicado por el Banco Central de
Venezuela.
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Tramite de la Solicitud

ARTICULO 10.- Recibida la solicitud con los recaudos sefialados en el articulo anterior, la Direccidn
de Hacienda Publica Municipal o el ente encargado de la recaudacién del impuesto, sustanciard la
solicitud de inscripcidn y procedera dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su recibo, a
expedir al interesado la constancia de inscripcién. Asimismo, la Direccidn de Hacienda Publica
Municipal podra negar la inscripcién como empresa o empresario de propaganda y publicidad
comercial, mediante Resolucién motivada donde se expresan las causas de su rechazo. El tramite
para la solicitud de inscripcion de las empresas y/o empresarios sefialadas en el articulo 9 de la
presente Ordenanza, causard una tasa administrativa sefialada en el tabulador anexo que forma
parte integral de esta ordenanza.

PARAGRAFO PRIMERO: La constancia de inscripcion en el Registro de Empresas o Empresarios(as)
de Propaganda y Publicidad Comercial, tendra una vigencia de Un (1) afio, la cual debera renovarse
una vez vencido el plazo para el cual fue otorgado, consignando el formato y los recaudos sefialados
en la presente Ordenanza y en su Reglamento, si fuere el caso y pagando la tasa administrativa
sefialada en el tabulador anexo.

PARAGRAFO SEGUNDO: En el caso de que venc‘iere el plazo establecido en el Paragrafo Primeroy
laempresa o empresario de propaganda y publicidad comercial, no renovare la inscripcion, no podré
desarrollar en jurisdiccion del Municipio San Joaquin, ninglin tipo de prdpaganda y publicidad
comercial a que se refiere esta Ordenanza, quedando habilitada La Direccion de Hacienda Publica
Municipal Tributaria o el ente encargado de la recaudacion, para negar la solicitud de permiso para
instalar, transmitir, exhibir, proyectar o distribuir propaganda y publicidad comercial en el municipio
sin perjuicio de las sanciones a que hubiere lugar, en todo caso el interesado debera proceder a su
inscripcién nuevamente, para lo cual deberd cumplir con todos los requisitos establecidos en esta
Ordenanza.

Libro de Registro

ARTICULO 11.- la Direccién de Hacienda Publica Municipal llevara un libro de registro, foliado y
sellado, donde se asentaran las solicitudes recibidas, las constancias emitidas y las Resoluciones que
nieguen la solicitud de iriscripcién, sin perjuicio de que la Direccion de Hacienda Fublica Municipal
haga uso de la tecnologia de la informética.

Obligaciones

ARTICULO 12.- Toda persona natural o juridica que realice propaganda y publicidad comercial en
jurisdiccion del Municipio San Joaquin queda obligado a:

1. Cumplir con la obligacidn tributaria dentro de los plazos establecidos en esta Ordenanza, asi

como los demds deberes formales y materiales contempladas en la misma.

2. Mantener en buen estado los medios publicitarios que instalen y retirar aquellos A gj“\'ﬂif{f X
cumplan con las condiciones de estética y de seguridad requendas 0 que co/ /e'?"'”'v
mensajes que hayan perdido vigencia.




3. Solicitar un nuevo permiso por cualquier cambio de estructura, de motivo y de forma de las
vallas, avisos o medios, si con ello las mismas dejan de corresponderse con la aprobacién
otorgada por la Direccién de Desarrollo Urbano y el permiso expedido por la Direccion de
Hacienda Publica Municipal, dicho permiso deberd solicitarse con anterioridad a los cambios
estructurales.

4. Participar por escrito a la Direccién de Hacienda Publica Municipal o el ente encargado de
la recaudacién a través del formato disefiado para tal fin, el retiro de las vallas o cualquier
medio publicitario para poner fin a la obligacién tributaria dentro del plazo de treinta (30)
dias continuos contados a partir del retiro o remocién material de estos, debiendo presentar
la solvencia con vigencia para la fecha con el impuesto y sus accesorios respectivos.
Asimismo, debera demostrar a través de medios pertinentes, dentro de este mismo plazo,
que se ha restituido la condicion original del sitio, espacio o lugar de ubicacién de las vallas.

5. Remitir a la Direccion de Hacienda Publica Municipal o el ente encargado de la recaudacién
a través del formato que se disefie para tal fin, en el transcurso del mes de noviembre, una
relacion detallada que indiquen los avisos, anuncios, vallas o medios publicitarios que
continuaran en exhibicién durante el afio siguiente.

TITULO NI
DE LOS PERMISOS

- Solicitud del Permiso y Recaudos

ARTICULO 13.- Solo podra exhibirse propaganda o publicidad comercial, o ejercer cualquier tipo de
acto relacionado con esta actividad, cuando previamente se haya obtenido el permiso y pagado el
impuesto correspondiente ante la Administracion Tributaria o el ente encargado de la recaudacion.
A tal efecto, la persona natural o juridica, interesada en la instalacién o distribucién de una
propaganda y publicidad comercial, colocacion de avisos en locales comerciales o exhibicion de
propaganda y publicidad comercial por cualquier medio, en jurisdiccién de este Municipio, debera
presentar ante la Direccidon de Hacienda Publica Municipal o el ente encargado de la recaudacion,

el formato de solicitud de permiso expedido para tal fin, debidamente llenado, en el cual deberd
indicarse:

1. la persona que lo solicita, su identificacion y domicilio con indicacion de los datos de
inscripcion como empresa o empresario de propaganda y publicidad comercial vigente si
fuere el caso.

2. Caracteristicas y formas de la propaganda y publicidad comercial y de los medios
publicitarios a utilizar.

3.» E!l'tiempo en el cual serd exhibida, instalada, distribuida, transmitida o proyectada, asi como
el nimero de ejemplares.

4. Elsitio o el espacio a ocupar.

5. Cualquier otro dato que las autoridades competentes municipales, conforme a la norm W
que rige la materia, determinen pertinente. El formato de solicitud de p \w?g\d«“’ ‘-*0
debidamente llenado, para exhibir, instalar o distribuir publicidad en Jurlsdl
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Municipio San Joaquin distinta a la publicidad eventual u ocasional, deberd estar
acompafada de los siguientes recaudos:

a. Disefo de la unidad publicitaria.

b. Fotografias actuales del sitio donde se instalard la propaganda y publicidad
comercial.

c. Plano de ubicacién a escala del lugar donde se instalaré la unidad publicitaria con
los elementos existentes en su entorno.

d. Aquellos medios publicitarios que por sus caracteristicas y naturaleza requieran de
calculos estructurales, como vallas, postes, chupetas, cartelesy similares requeriran
el visto bueno de la Direccién de Desarrollo Urbano, quien lo otorgara una vez que
efectue el andlisis de los planos estructurales, dimensiones, ubicacién, y se verifique
el cumplimiento de las variables urbanas, cuando el caso lo amerite, para la
instalacion del medio.

A los efectos del numeral anterior, cuando se trate de anuncios que por sus dimensiones,
peso, altura o ubicacién requieran para su instalacién de una armazén o estructura
determinada, debera el solicitante acompafiar a la solicitud de permiso, un plano de escala
de estructura y cuerpo del aviso, asi, como sus célculos, debidamente firmado por un
ingeniero colegiado. A

Para todos los medios publicitarios enmarcados en el numeral 4, de este artiéulo, el
so!icitante debera consig'nar una péliza de seguro de responsabilidad civil, para podérsele
otorgar el permiso correspondiente, con duraciéon minima de un afio y monto minimo de
quince (15) veces del impuesto anual a pagar por cada medio publicitario, para amparar
los eventuales dafios y perjuicios que pudieran causarse a terceros. Si una empresa o
empresario de propaganda y publicidad comercial tiene en el municipio San Joaquin varios
medios publicitarios podrd presentar una péliza global, por todos ellos, en los términos
establecidos en este numeral.

En caso de tratarse de medios publicitarios luminosos, iluminados o electrdnicos, debe
anexarse la certificacion de la empresa suplidora de energia eléctrica sobre la factibilidad
del servicio y el compromiso de pago del consumo de la energia eléctrica que se produzca.
Constancia de inscripcidon vigente en el Registro de Empresas o Empresarios de
Propaganda y Publicidad Comercial, que lleva la Direccién de Hacienda Publica Municipal
o el ente encargado de la recaudacién, de la empresa, empresario publicitario o persona
natural responsable. Queda entendido qUe la Direccién de Desarrollo Urbano, se reserva
el derecho a no otorgar el visto bueno, a que hace referencia el numeral 4 de este articulo,
cuando no cumpla con los requisitos y condiciones que establezcan los Planes de
Ordenamiento Urbano, publicitarios o de ornato del Municipio San Joaquin.

En el caso de vallas colocadas en kioscos, se debera presentar, ademds de los recaudos anteriores:

a.
b. Comprobante de cancelacién de las obligaciones tributarias del kiosco. En terreng

Autorizacion otorgada por dependencia de la Alcaldia para la instalacién del kiosco.
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Documento de propiedad u otros derechos reales.
Solvencia del pago del Impuesto sobre Inmuebles Urbanos del trimestre en curso.

e. Autorizacion escrita del propietario para la instalacion de la unidad publicitaria, y ademas
autorizacion expresa de este para que los funcionarios del Municipio accedan al inmueble,
si ello fuera necesario, para cualquier fiscalizacién o ejecucién forzosa del acto que ordene
la remocién. En caso de que se instale una unidad publicitaria en terreno o propiedad
privada, sin autorizacién de la Direccién de Hacienda Publica Municipal, el propietario del
terreno o inmueble serd solidariamente responsable, en conjunto con la empresa o
empresario de propaganda y publicidad comercial, en el pago de los impuestos y en las
acciones que deriven por contravencion a esta Ordenanza.

Para medios publicitarios instalados en las paredes laterales o azoteas de inmuebles, cuya propiedad
no es del municipio, del anunciado o de las empresas publicitarias, se deberd consignar ante la
Direccion de Hacienda Publica Municipal o el ente encargado de la recaudacién:

a. Elcontrato de arrendamiento del propietario del inmueble.
b. Autorizacién de la Junta de Condominio para instalarse el aviso, una vez que ha sido
aprobado el mismo en asamblea de propietarios.

En terrenos Municipales se debera consignar, luego de la inscripcién, ademas de los recaudos
anteriores los siguientes:

a. Informe de la Direccién de Catastro donde certifique que el terreno es de propiedad
municipal.

b. Contrato de arrendamiento suscrito entre la empresa o empresario de propaganda y
publicidad comercial y el Municipio San Joaquin. El arrendamiento sera cancelado mediante
el canon que al efecto fije la Alcaldia o mediante la utilizacién de espacios en vallas de
propaganda y publicidad comercial para mensajes institucionales, ornatos de jardines,
mantenimiento de parques, dreas verdes, plazas, plazoletas o similares de acuerdo al
contrato respectivo.

Para la propaganda y publicidad comercial ocasional o eventual de manera, impresa los recaudos
que deben consignar el contribuyente ante la Direccion de Hacienda Publica Municipal o el ente
encargado de la recaudacién, cada vez que vayan a hacer publica la propaganda y publicidad
comercial son lcs siguientes:

a. Copia del acta constitutiva y estatutos de la empresa, para personas juridicas o copia de la
cédula de identidad para personas naturales.

b. Copia de la Licencia de Actividades Econdmicas, si estuviere domiciliado en jurisdiccion
Municipio San Joaquin.




¢.  Planilla de solicitud de permiso para instalacion, exhibicidn o distribucion de la publicidad,
donde se especifique tiempo que serd instalada, nimero de ejemplares, dimensiones de la
publicidad a instalar o distribuir, sitio o espacio donde seré exhibida, colocada o distribuida.

d. Unamuestra de textos modelos, afiches, estampas o cualquier medio sobre el cual se realice
la propaganda y publicidad comercial.

Paragrafo Unico: Todo trdmite establecido en materia de Propaganda y publicidad en la presente
ordenanza, podrd ser habilitado, lo cual genera una tasa de cien (100) veces la tasa de cambio de la
moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de Venezuela.

Recepcion y Verificacion

ARTICULO 14.- De conformidad con sus competencias, la Direccién de Hacienda Publica Municipal
o el ente encargado de la recaudacién, una vez presentada la solicitud con todos los recaudos
exigidos en el articulo anterior, dejara constancia de ser recibida y procederd a la exhaustiva
verificacion de que la solicitud cumple a cabalidad con todos y cada uno de los extremos y requisitos
previstos en esta Ordenanza, previa inspeccion del lugar donde se pretenda la instalacién del medio
publicitario, tanto por la Administracién Tributaria como por la Direccién de Desarrollo Urbano. Solo

luego de constatarse que no hay impedimento alguno para la procedencia de la solicitud, se
otorgara el respectivo permiso.

PARAGRAFO PRIMERO: A los fines de la verificacion, inspeccion y debido pronunciamiento en
cuanto a la aprobacién o rechazo de la solicitud de instalacién de propaganda o publicidad comercial
a que alude esta Ordenanza, la Direccién de Hacienda Publica Municipal o el ente encargado de la
recaudacion, tendra un lapso de Cinco (05) dias habiles contados a partir de la fecha en la cual se
admite la solicitud. Previo pago de la inspeccidn respectiva.

Por otra parte, la Direccion de Desarrollo Urbano para otorgar el visto bueno, cuando la solicitud asi
lo amerite de acuerdo a lo dispuesto en la presente Ordenanza, tendrd un plazo de siete (7) dias
continuos, contados a partir del dia que recibid la solicitud.

En cuanto a la certificacién emitida por la Direccién de Desarrollo Urbano para la publicidad en areas
publicas tendrd un plazo de cinco (5) dias continuos para dar respuesta a la misma.

PARAGRAFO SEGUNDO: A los fines expuestos en el presente articulo, una vez instalado el medio
publicitario de que se trate, se requerird la colocacién de la respectiva placa identificadora en la

unidad publicitaria, de la empresa o interesado, con el nimero asignado y fecha de colocacién, cuyo
costo.serd a cargo de éstos.

s
ct Aﬂ!hf\,ﬁq\

PARAGRAFO TERCERO: Si en el lapso de tres (3) meses, una vez otorgado el permiso, \atfgi%?ﬂmgémeoi\
AY

publicitaria se encontrare sin exhibir publicidad comercial, la misma debera ser renw(\ifda’ po
Ay g

...........

if
g

i




empresa publicitaria. En caso de que la empresa no remueva la unidad publicitaria que se
encontrare sin exhibir publicidad, lo hara la Alcaldia a través de los 6rganos competentes, cargando
el costo de esta remocion a la empresa, asimismo, la Direccion de Hacienda Publica Municipal podré
no otorgar un nuevo permiso al anunciante por el lapso de hasta un (1) afio.

PARAGRAFO CUARTO: La instalacion de propaganda y publicidad comercial sin la debida
autorizacion de la Direccion de Hacienda Publica Municipal o ente encargado de la recaudacién,
tendra como consecuencia la cancelacion de la inscripcién de la empresa responsable, del Registro
de Empresas de Propaganda y Publicidad Comercial que al efecto lleva la Direccién de Hacienda
Publica Municipal si fuere el caso, y la prohibicion de ejercer la propaganda y publicidad comercial
por el lapso de dos (02) afios en la jurisdiccion de este Municipio, sin perjuicio de las sanciones,
establecidas en esta Ordenanza, a que hubiera lugar.

Vigencia del Permiso

ARTICULO 15.- Todo permiso otorgado a vallas, chupetas, postes o similares, tendra una vigencia
maxima de afio (1) afio. Vencido este lapso deberd el anunciante renovar el permiso consignando
los mismos recaudos para la solicitud del mismo actualizados.

Cese de Vigencia

ARTICULO 16.- Los permisos otorgados por la Direccién de Hacienda Publica Municipal, para la
exhibicion, colocacién, instalacidn, proyeccion o distribucién de propaganda y publicidad comercial,
son intransferibles, no pueden ser cedidos, vendidos, canjeados, permutados, negociados,
traspasados y cesa su vigencia al producirse cualquier alteracién de las condiciones fisicas, juridicas
0 econdémicas.

En todo caso, el traslado de una unidad publicitaria, se considerard como un espacic nuevo
debiendo el interesado solicitar un nuevo permiso ante la Direccién de Hacienda Publica Municipal
Tributaria, cumpliendo con las exigencias que determine esta Ordenanza.

No Ajuste a la Ordenanza

ARTICULO 17.- No podra otorgarse el permiso para hacer publica la propaganda y publicidad
comercial cuando esta no se ajuste a las normas establecidas en la presente Ordenanza. Igualmente,
aquellos que pretendan desarrollar propaganda y publicidad comercial deben estar conforme a las
Leyes, Resoluciones y Reglamentos Estadales o Nacionales

PARAGRAFO PRIMERO: La Direccién de Hacienda Publica Municipal, podra suspender, prohibir,
remover cualquier medio publicitario que no se ajuste a las normas de moralidad, ética, lenguaje,
condiciones de seguridad y conservacion o cuando se sospeche de peligros que puedan of;;gx:ég,‘,sim.&
instalacion con respecto a emergencias como: cortocircuitos, lluvias, fuego, swmosfwghﬁbﬁ“““‘ﬂ N
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comercial sobre Productos nocivos para la salud, sin que el mensaje sobre la advertencia de sus
efectos sea incluido o ilegible a distancias menores de veinte (20) metros.

PARAGRAFO SEGUNDO: En todos los casos, la Direccién de Hacienda Publica Municipal procederd
a notificarle mediante acto motivado a la empresa o empresario o anunciante que deberd reparar
o retirar el medio publicitario de manera voluntaria, concediéndole un plazo de diez (10) dias
continuos, contados a partir del recibo de la notificacion por parte de la Direccién de Hacienda
Publica Municipal. Si la empresa o empresario o el anunciante no reparare o removiera el medio
publicitario en el plazo establecido, la Direccién de Hacienda Publica Municipal en aras de preservar
los derechos de los peatones y transetintes y los conductores de vehiculos procederd a removerlos,
siempre con la presencia de un funcionario competente quien deberé dejar constancia a través de
acta fiscal. Los gastos que esta actividad ocasione seran por cuenta del propietario, responsable o
anunciante quien no podrd alegar deterioro de ninguna clase.

PARAGRAFO TERCERO: Una vez removido el medio publicitario, por parte de la Direccién de
Hacienda Pdblica Municipal, la empresa o empresario o anunciante tendré un plazo de quince (15)
dias para retirarlo, una vez que haya cancelado los gastos ocasionados; transcurrido dicho plazo y
el interesado no haya retirado el medio publicitario la Alcaldia podrd disponer de éI.

TITULO IV
DE LOS SUJETOS PASIVOS Y LA OPORTUNIDAD DE PAGO

Sujetos Pasivos

ARTICULO 18.- A los fines de esta Ordenanza son contribuyentes del Impuesto sobre Propaganda y
Publicidad Comercial los anunciantes. Se entiende como anunciante la persona cuyo producto o
actividad se beneficie con la publicidad.

Responsables Directos

ARTICULO 19.- Son résponsables directos del Impuesto sobre Propaganda y Publicidad Comercial y
de sus accesorios en calidad de agente de percepcién: Las personas naturales, juridicas, entidades
o colectividades que constituyan una unidad econdémica, dispongan de. patrimonio y tengan
autonomia funcional, cuya actividad econdmica sea la de realizar, editar, disefar, promover,
ordenar o pagar en nombre propio o a nombre de terceros o ejecuten cualesquiera de las
operaciones integradoras de |a actividad publicitaria.

Responsables Solidarios

ARTICULO 20.- Son solidariamente responsables del impuesto establecido en esta Ordenanza y de
Sus accesorios:

a.




cualquier titulo tengan el dominio, uso, usufructo, comodato, posesion o tenencia de los
medios o elementos publicitarios a través de los cuales se difundan mensajes de
propaganda y publicidad comercial con fines comerciales.

b. Las personas naturales, juridicas, entidades o colectividades que constituyan una unidad
econdmica, dispongan de patrimonio y tengan autonomia funcional, que por cualquier
titulo tengan el dominio, uso, usufructo, comodato, posesién o tenencia de los bienes
muebles e inmuebles a los cuales se encuentre adosado, instalado o colocado el medio o
elemento publicitario a los fines de la exhibicidn.

Los Agentes de Percepcion

ARTICULO 21.- Los agentes de percepcion del Impuesto sobre Propaganda y Publicidad Comercial
estdn obligados a adicionar el monto del impuesto, a las facturas que emitan a cargo de terceras
personas, por la realizacién de actividades gravadas en esta Ordenanza. Efectuada la percepcion, el
agente es el Unico responsable ante el Fisco Municipal por el impuesto percibido, que deberd
enterar en una oficina receptora de fondos municipales, bajo las condiciones y en la misma
oportunidad de pagar el impuesto que establece esta Ordenanza.

Oportunidad de Pago para el Impuesto

ARTICULO 22.- El Impuesto sobre Propaganda y Publicidad Comercial se calculara anualmente, y su
pago se exigira mensualmente, los mismos deben ser pagados en el los primeros cinco (05) dias de
cada mes. Las mensualidades se empezaran a contar a partir del primero de enero de cada afio hasta
el 31 de diciembre del mismo afio. Sin perjuicio que el sujeto pasivo pudiese cancelar el monto
correspondiente al afio en su totalidad.

Paragrafo Unico: Para realizar los referidos pagos, el sujeto pasivo, debera cancelar una tasa de
inspeccion general, equivalente a 0,10 veces el tipo de cambio oficial de la moneda de mayor valor
publicada bor el Banco Central de Venezuela. Asimismo, debera consignar una fotografia a color de
la publicidad a declarar.

La falta de Pago

ARTICULO 23.- La falta de pago o retraso del Impuesto sobre Propaganda y Publicidad Comercial
dentro del plazo establecido en el articulo anterior, hace surgir de pleno derecho y sin necesidad de
requerimiento previo por parte de la Direccién de Hacienda Publica Municipal, serd sancionado con
multa de cero comas veintiocho por ciento (0,28%) del monto adeudado por cada dia de retraso
hasta un maximo de cien por ciento (100%).

PARAGRAFO PRIMERO: En caso de que la Direccion de Hacienda Publica Municipal o ente
encargado de la recaudacién proceda a la liquidacién de intereses moratorios dicha liquidacién se
hara por mensualidades completas, no tomandase en consideracion las fracciones de las mismas.
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Transacciones No Procesadas por el Banco

ARTICULO 24.- Cuando el sujeto pasivo utilice como medios de pago cheques, transferencias o
similares, y estos resulten devueltos por la entidad bancaria respectiva por causas imputables a este,
éste debera cancelar el equivalente a cincuenta (50) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor
valor publicada por el Banco Central de Venezuela. Todo pago que los contribuyentes realicen por
medio de transferencia bancaria y similares, deberdn ser soportados con la copia respectiva del
mismo, y ser presentado en las taquillas correspondientes en un periodo méximo de dos (02) dias
habiles posterior al mismo. Si al momento de la liquidacién y declaracién del impuesto existe una
variacion del valor de la moneda de mayor valor publicada por el banco Central de Venezuela, el
monto abonado en cuenta de forma efectiva por concepto de impuesto debera ser ajustado. El
incumplimiento generara las sanciones pertinentes.

TiTULO V
DE LOS DISTINTOS MEDIOS O UNIDADES DE PROPAGANDA O PUBLICIDAD COMERCIAL

CAPITULO |
DE LAS VALLAS
' Las Vallas

ARTICULO 25.- Se entiende por valla, toda propaganda y publicidad comercial en forma de objeto,
estructura, cartel, anuncio, mural, globo o similar, impreso, pintado con o sin iluminacién o formado
por materiales que representen letras, figuras, simbolos o signos destinados a permanecer a la vista
del publico, en ambientes interiores o exteriores destinados a promover por medio de la
propaganda y publicidad comercial el conocimiento o la venta de productos y bienes de consumo o
servicios.

Valla Luminaria

ARTICULO 26.- Se entiende por valla iluminada aquella que, ajustada a la definicion del articulo
anterior, posea iluminacion proveniente del exterior; valla luminosa es aquella que ajustada a la
definicién de la presente Ordenanza posea iluminacién proveniente del interior de su estructura;
valla electronlca aquella que, ajustada a la definicion dada, exhiba anuncios cambiables accionados
mediante mecanismos o mandos electrénicos o similares.

Valla Publicitaria

ARTICULO 27.- Se entiende por valla publicitaria combinada con servicios a la comunidad, aquella
estructura que incorpora elementos publicitarios y promueve o presta un servicio reconocido en

forma oficial, de conformidad con lo establecido en esta Ordenanza y en el Reglamento que regula
la actividad.
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Vallas en General

ARTICULO 28.- Se entiende por vallas en general, aquellas ajustadas a la definicién de este capitulo
y que se encuentre instalada con estructuras propias sobre el suelo; valla en edificaciones, las cuales
pueden ser con estructuras propias sobre azoteas, o adosadas a las fachadas; vallas méviles o
rodantes aquellas que sean exhibidas en el exterior de vehiculos automotores de cualquier tipo
comercial o de transporte publico o carga, en su parte exterior, trasera, lateral o colocada en su
parte superior.

Colocacion de Vallas

ARTICULO 29.- Las vallas solo podran colocarse en:

1. Inmuebles ubicados en areas zonificadas como comerciales, industriales y de usos mixtos
previstos en los planos de zonificacion de este municipio.

2. Los linderos de zonas residenciales, paredes laterales y azoteas de edificaciones con uso
mixto; cuando los carteles, anuncios o parte frontal de propaganda y publicidad comercial,
tengan dirigida su visibilidad a avenidas o autopistas ubicadas fuera de la zona residencial,
y no obstaculicen el campo visual o panordmico desde las estructuras o edificaciones ya
eXistentes, ni perturben, si son iluminadas, a las personas que viven en las edificaciones
vecinas. '

3. Kioscos de venta de revistas, periddicos y golosinas, siempre y cuando tanto estos como las
unidades publicitarias, estén debidamente autorizadas por la Direccién de Hacienda Publica
Municipal.

4. Aceras, Unicamente cuando se trate de medios o unidades publicitarias combinadas con
servicios a la comunidad (postes, chupetas o similares, avisos o anuncios, en las paradas de
autobuses y taxis o cualquier otro que persiga la misma finalidad), previstos en el
Reglamento de esta Ordenanza, y a una distancia minima de dos (02) metros de la esquina,
y colocadas a no menos de 20 metros de distancia entre ellas en una misma cuadra.

5. las inmediaciones de autopistas y carreteras, vias y caminos que conduzcan a zonas
residenciales, distribuidores de trdnsito y corredores viales. Entendiéndose por
inmediaciones de carreteras y autopistas una franja de cincuenta (50) metros medidos
desde el cje de la via en las autopistas naciphales, de veinte (20) metros medidos desde el
eje de la via en carreteras pavimentadas y quince (15) metros medidos desde el eje de lavia
en las carreteras no pavimentadas. En caso de que se modifique el eje de la via, deberdn ser
reubicadas las vallas existentes de acuerdo con la localizacién que ténga el nuevo eje,
respetando las distancias establecidas en este articulo.

6. En las edificaciones deportivas, sanitarias y educativas, exceptuando los mensajes
publicitarios sobre marcas de licores y cigarrillos.

7. Enelinterior de locales de espectaculos, o en locales de libre acceso al publico.
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* autoridades administrativas del Transito Terrestre y al Ministerio del Poder Popular para el
Ambiente, dentro del dmbito de su respectiva competencia, sin perjuicio de las autorizaciones que
sean exigibles seguin otras disposiciones legales.

PARAGRAFO SEGUNDO: Las especificaciones exactas de los tipos de vallas en atencién a su
naturaleza, dimensiones, ubicacién, distancia entre ellas y terminacién de su estructura posterior,
sera establecida en el Reglamento de esta Ordenanza y por la Direccidn de Desarrollo Urbano, en el
entendido de que no podran ser mayores de 72 mts2 por cada cara.

Vallas Fijas

ARTICULO 30.- Las vallas publicitarias o similares, de ubicacion fija, que sean instaladas en terrenos
planos, de pendientes o con desniveles abruptos, gaviones, muros de contencién y similares, cuyas
cotas sobre el nivel de la via no excedan de cuatro metros (4.00 mts), y que dichos terrenos sean
colindantes con autopistas, carreteras o avenidas, deberan guardar una distancia minima de cinco
metros (5,00 mts.) contados entre el borde de la via y el extremo del anuncio mas préximo a la
misma.

En cada'caso, la instalacion de las vallas y similares deberd ajustarse a los pardmetros contemplados
en esta Ordenanza, y su Reglamento evitando la saturacién ambiental.

La Direccién de Hacienda PUblica Municipal, de conformidad con lo que establezca esta Ordenanza
y su Reglamento, queda facultada para autorizar el nimero de vallas admisibles y la separacion
entre ellas de acuerdo con las caracteristicas y extension de la zona.

Vallas en Zonas No Residenciales

ARTICULO 31.- Salvo lo dispuesto en el articulo anterior, en zonas no residenciales se permitird la
instalacién de vallas publicitarias o conjuntos de ellas, dentro de terrenos privados, proximos a las
vias o carreteras de trdnsito menor, guardando una distancia minima de tres metros (3.00 mts) del
borde del lindero del terreno cuyo frente da a la via.

En cualquier caso, las vallas deberdn instalarse a una altura minima de un metro con ochenta
centimetros (1 80 cts. ) sobre el nivel del suelo, evitando la V|sual|zaC|on de los elementos
estruc*uralns del soporte y no podran ser superior a ocho metros (8.00 mts) de altura.

CAPITULCII
DE LOS MEDIOS O UNIDADES DE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL
OCASIONALES O EVENTUALES

Medios o Unidades Publicitarias Ocasionales
AR fICUlO 32 Se entiende por medios o unidades publicitarias ocasionales, que por su naturaleza
y dur aglon no scn permanentes, tales como: banderas, banderines, banderolas, pendones, volant
barras, cupones, material p.o.p., folletos, almanaques, mapas, tarjetas, guias, anuarios,
bonos, billetes, hojas impresas y similares. A tales fines queda entendido que no se
colocacion de panEartas.




PARAGRAFO PRIMERO: Los medios o unidades publicitarias ocasionales aqui descritos sélo podran
ser utlllzados y por ende permisivos, para promociones con una duracién maxima de un mes
calendario y en los sitios previamente fijados por la Direccién de Hacienda Publlca Municipal y
establecidos en esta Ordenanza y su Reglamento.

PARAGRAFO SEGUNDO: Se entiende por material p.o.p. a los fines de esta Ordenanza; las
especialidades de propaganda y publicidad comercial que comprenden una categoria misceldnea de
pequefios articulos, con el nombre o logo de una compaiiia impreso, bordado, etc., y que los
productores o intermediarios regalan o venden a los consumidores o posibles clientes.

Medios o Unidades Publicitarias Ocasionales
Obligaciones

ARTICULO 33.- Quien coloque estos medios tiene la obligacion de identificar la empresa promotora
o productora en cada medio, asi como de renovarlos si asi se desea, dentro de los dos (2) dias
anteriores al venC|m|ento del plazo de instalacién, caso contrario, se procedera a hacer efectivo el
cheque de gerencia que haya sido consignado a los efectos de asegurar el pago del Impuesto sobre
Propaganda y Publicidad Comercial que se cause.

CAPITULO Il
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL COMBINADA CON SERVICIOS A LA COMUNIDAD

Medios Publicitarios Combinados

ARTICULO 34.- Son medios publicitarios combinados con servicios a la comunidad, aceptados en el
Municipio San Joaquin:

1. a.- Las casetas techadas de paradas de transporte publico: son las estructuras que indican
tanto a los usuarios como a los operadores el lugar permitido por la Alcaldia y por el
Ministerio de Infraestructura para la carga y descarga de los pasajeros y en las que se
incorporan espacios publicitarios.

2. b. 'as casetas telefonicas: son los mddulos de uno o varios telefonos en los que se
mcorporan espacios publicitarios.

3. c.-Mddulos de papeleras: son los recipientes de desechos para el mantenimiento y limpieza
urbana, con un espacio publicitario.

4. d.- Los médulos que presten o sefialicen un servicio publico, tales como:

a. Los planos guifa: son los destinados a la sefializacién de mapas de la ciudad en las
escalas y distribucién fijada por la Direccién de Desarrollo Urbano y Catastro, a fin
de orientar al transelinte en sus desplazamientos. Estdn compuestos por elementos

(1.80m2).
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b. Sefializadores de estacionamientos publicos: Son los destinados a anunciar la
distancia el acceso a éstos, compuesto por un elemento estructural de logos y
sefiales relativas al servicio y un diagndstico luminoso indicador de la disponibilidad
que incorpora un espacio luminoso.

c. Sefializadores de farmacias: son los que anuncian la localizacién de estas e indican
mediante un dispositivo luminoso la prestacién del servicio fuera de las horas
comerciales (turno). Estdn compuestos por un elemento vertical que soporta los
componentes descritos y un espacio publicitario.

d. Sefializadores de seguridad bancaria: son los destinados a delimitar la zona de
control exclusivo y prohibicidn de estacionamiento frente a los bancos, establecidos
por el Ministerio del Poder Popular de Relaciones Interiores y Justicia, compuesto
por una estructura vertical que exhibe sefiales relativas a la delimitacién y custodia
de la zona bancaria.

e. Cualquier otra modalidad debidamente aprobada por la Direccién de Hacienda
Publica Municipal Tributaria.

Publicidad Comercial en Aceras

ARTICULO 35.- Unicamente se permitird propaganda y publicidad comercial en las aceras,
adyacentes a las rutas de transporte publico colectivo preestablecidas por el municipio, y sélo si se
trata de medios publicitarios combinados con servicios publicos a la comunidad.

Instalacion de Médulos, Casetas u Otros Medios

ARTICULO 36.- La instalacién de los diferentes modulos, casetas u otros medios en que se permite
propaganda y publicidad comercial en las aceras, asi como su adecuado mantenimiento y
actualizacion, estard a cargo de las empresas publicitarias y demds personas naturales o juridicas
que exploten este tipo de propaganda y publicidad comercial.

Identificacion

ARTiCULO 37.- Todo mdédulo, caseta u otro medio publicitario combinado con servicios publicos a
la comunidad, deberd ser identificado mediante una placa inventario, aprobada por la Direccién De
Hacienda Publica Municipal, elaborada con cargo a la empresa industrial, la publicitaria o el
anunciante.

Obligacion de dejar en perfecto estado el tramo de acera

ARTICULO 38.- La empresa o empresario de propaganda y publicidad comercial, y/o los anunciantes
o demds personas naturales o juridicas, responsables del anuncio exhibido en las casetas de
transporte publico, tendrdn la obligacién de dejar en perfecto estado el tramo de acera ocupado
por dicha estructura en caso de que sean trasladadas. El incumplimiento de este deber serd
sancionado con la suspension de toda la perisologia.
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Médulos de Papeleras

ARTICULO 39.- Los mddulos de papeleras con propaganda y publicidad comercial instaladas en las
aceras se regiran por la siguiente normativa:

1. El espacio publicitario de las papeleras podra tener una dimensién maxima de uno veinte
metros cuadrados (1.20 mts2).

2. Solo podrén instalarse papeleras en aceras, dejando un espacio libre minimo horizontal de
uno veinte metros (1.20 mts), para la libre circulacién y a una distancia minima de cuarenta
centimetros (0,40 cts.) entre el extremo mds préximo del contenedor, y el borde de la acera.

3. La distancia minima entre ellas o cualquier otro obstaculo serd de cincuenta metros (50
mts).

4. Se podran instalar un maximo de dos (2) papeleras por acera, salvo en cuadras superiores a
sesenta metros (60 mts), supuesto en que se respetara la distancia minima referida de
cincuenta metros (50 mts). No podran colocarse en una bocacalle més de dos (2) papeleras,
debiendo ser instaladas en forma diagonal en las esquinas.

5. Las papeleras tendran una capacidad minima de sesenta litros (60 Its.), estardn compuestas
por un elemento vertical que soporta el contenedor de desechos y un mecanismo que
permite la utilizacién de bolsas plésticas desechables.

6. En las papeleras se colocard un mensajé institucional, por parte de la empresa y con la
aprobacién del contenido por la Alcaldia.

» Maddulos de Teléfonos

ARTICULO 40.- Las casetas para uno o varios mddulos de teléfonos, podrd contener un area
publicitaria maxima de un metro cincuenta centimetros cuadrados (1.50 mts2.) por mdédulo. Su
instalacion en las vias peatonales permitird el paso libre por lo menos de un metro veinte
centimetros (1.20 mts) y deberdn respetar entre ellos una distancia minima de doscientos metros
(200 mts).

Planos Guias

ARTICULO 41.- Los planos guias podran instalarse uno (01) por cuadra, guardando una distancia de
doscientos metros (200 mts) respecto a cualquier otro médulo publicitario. Tendrdn una base cuya
altura maxima podra ser de (0.70 mts) y una superficie informativa méxima de (1.50 metros de
altura por 1.20 de ancho).

Estos espacios podran ser instaladas solo en rutas de transporte publico aprobadas por el municipio
y preferentemente en las esquinas para mayor comodidad de los usuarios, también podran
instalarse en aceras cuyo ancho minimo sea de dos metros (2.00 mts), respetando el paso en las
esquinas de las rampas de acceso a minusvdlidos.
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Sefalizadores de Estacionamiento

ARTICULO 42.- Los sefializadores de estacionamientos publicos deberdn mantener una altura
minima de dos metros veinte centimetros (2.20 mts) desde el nivel de la acera hasta la arista inferior
de la sefial; y la separacion minima desde el borde exterior de la acera hasta la arista lateral de la
estructura, serd de cero cincuenta centimetros (0.50 cts.). Solamente podra instalarse un (01)
sefializador al frente del acceso al estacionamiento publico y deberdn mantener un espacio minimo
libre de circulacién interior, de un metro veinte centimetros (1.20 mts).

En ningiln caso se permitira la ubicacién de otro tipo de sefializador salvo los que, por razones de
utilidad publica, deban permanecer en dicho lugar, tales como las sefiales bancarias o las paradas
de transporte publico.

Sefalizadores de Farmacia

ARTICULO 43.- Los sefializadores de farmacias consistirdn en una estructura vertical de 10
centimetros de ancho (10 cts.) por dos metros veinte centimetros (2.20 mts) de altura, al nivel del
suelo, para no obstaculizar el flujo peatonal. En su parte superior se encontrara un panel de una
superficie méxima de (1.20 mts2) cuyas caras podrdn utilizarse para espacios publicitarios y en su
parte inferior se indicara las farmacias de la zona y sus turnos. Tales estructuras estaran ubicadas
frente a las farmacias.

Senalizadores de Seguridad Bancaria

ARTI'CULO 44.- Los sefializadores de seguridad bancaria son médulos verticales cuya parte superior
indica el logo y el nombre de la entidad bancaria. En su extremo inferior debe indicarse la prohibicién
de estacionamiento y la frase seguridad bancaria, asentada en colores blanco y negro de
conformidad con las normas del Ministerio de Infraestructura y del Ministerio de Relaciones
Interiores y Justicia.

PARAGRAFO PRIMERO: Podréan instalarse hasta dos (2) sefalizadores 'bancarios por fachada de las
agencias bancarias, de acuerdo a las siguientes reglas:

1. Mantener una altura libre de dos metros veinte centimetros (2 mts.20 cts.), desde el nivel
de la acera hasta la arista inferior de la sefial. ‘

2. Mantener una separacién minima de cincuenta centimetros (50 cts.), desde el borde
exterior de la acera hasta la arista lateral de la sefial.

3. Solo se ubicardn dos sefiales por fachadas en cada entidad a sefalizar, orientadas
perpendicularmente en sentido de la direccién del transito al que sirven. En caso de que la
entidad bancaria tenga un frente inferior a cinco metros (5 mts) de longitud, sélo se
permitird una (1) sefial de seguridad bancaria, ubicada en el extremo opuesto al sentido de
la circulacién del trénsito. El resto de la zona de seguridad se indicard pintando el bmﬁ%ﬂ%’e‘w
la acera de amarillo trénsito.
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PARAGRAFO SEGUNDO: En caso de existir entidades bancarias colindantes se limitard el area de
seguridad bancaria a un médulo por entidad; y en ningtin caso podra existir otro tipo de sefializacién
entre los mddulos de seguridad bancaria, y nunca de cinco metros (5 mts) de sus limites exteriores.

Nomenclaturas Viales

ARTICULO 45.- Las nomenclaturas viales, se componen de un poste metalico, de diez centimetros
(10 cts.) de didmetro, en cuya parte superior y a una altura de dos metros veinte centimetros (2.20
cm) se encuentra un panel indiOcativo de las calles y avenidas, en cuyas esquinas, se encuentran
instalados. EI mismo debe ser visible de dia y de noche, para lo cual debe confeccionarse con luz y
en material reflectante. Podran contener un mensaje publicitario, el cual financiara los costos de
electricidad, impuestos municipales, mantenimiento y reposicion de elementos que se dafien. Esta
drea de servicios publicitarios, no serd mayor de un metro (Im) de ancho por un metro veinticinco
centimetros de altura (1.25 m).
TITULO VI
DE LOS DIVERSOS TIPOS DE MEDIOS O UNIDADES DE PROPAGANDA Y
PUBLICIDAD COMERCIAL Y SUS IMPUESTOS

CAPITULO |
DELA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL IMPRESA, EVENTUAL U OCASIONAL

Publicida_d y Propaganda Impresa

ARTICULO 46.- La propaganda y publicidad comercial impresa, en folletos, volantes, almanaques,
guias, agendas y similares, suplementos publicitarios y hojas impresas que se distribuyan en
periddicos, revistas o publicaciones similares, asi como por correo o servicio de mensajeros, o se
inserten en las bolsas o envolturas de los establecimientos comerciales, o que se ofrezcan
gratuitamente o a la venta al publico, causara el cobro establecido en el tabulador anexo que ferma
parte integral de esta ordenanza.

Medios Publicitarios Ocasionales

ARTICULO 47.- Los medios publicitarios ocasionales, en exteriores de locales o inmuebles, como
banderas, banderines, banderolas, pendones, afiches y similares pégarén lo normado en el
tabulador anexo que forma parte integral de esta ordenanza, por metro cuadrado o fraccién, por
cada mes de exposicién o fraccién menor. Adicional al costo del permiso otorgado por la Direccién
de Hacienda Publica Municipal.

PARAGRAFO l’JNICQ: Todos los medios publicitarios sefialados en este articulo y cualquier otro que
su colocacidn sea ocasional, s6lo podrdn instalarse paralelos a la via y deberan ser removidos de
de las veinticuatro (24) horas siguientes al vencimiento del permiso.




Medios Publicitarios Ocasionales dentro de Locales

ARTICULO 48. La publicidad ocasional, en el interior de locales comerciales, que se realice para
promocionar productos, servicios 0 empresas, pagaran el impuesto que se establece en el tabulador
anexo que forma parte integral de esta ordenanza. Adicional al costo del permiso otorgado por la
Direccion de Hacienda Publica Municipal.

Instalacion Eventual de Toldos, Stands, Inflables, Exhibiciones o Similares

ARTICULO 49.- La instalacién eventual de toldos, stands, inflables, exhibiciones o similares con fines
promocionales, que exhiba publicidad comercial, causard un impuesto establecido en el tabulador
anexo que forma parte integral de esta ordenanza. Adicional al costo del permiso otorgado por la
Direccién de Hacienda Publica Municipal.

Propaganda y Publicidad en Prendas de Vestir

ARTICULO 50.- La propaganda v publicidad comercial en prendas de vestir, articulos u objetos
diversos tales como sombreros, delantales, franelas, camisas, bragas, bolsos, carteras, sombrillas,
pelotas, lapiceros, llaveros, destapadores portavasos, servilletas, porta servﬂletas removedores,
encendedores, calcomanias y similares, pagaran Lo normado en el tabulador anexo que forma parte
integral de esta ordenanza.

PARAGRAFO UNICO: Se excluyen las prendas de vestir, articulos de uso personal y distintivos que
se distribuyan para el uso del personal de una empresa, comercio o fabrica, siempre que se trate de
uniformes o distintivos con la denominacién de la empresa o el nombre del producto y marca de
fabrica que represente, manufacture o distribuya, siempre que tales prendas de vestiry articulos de
identificacion sean para el uso exclusivo del personal de la empresa.

Propaganda y Publicidad en Bonos, Billetes, Boletos
Cupones, Etiquetas u Otros

ARTfCULO 51. De la probaganda y publicidad comercial en bonos, billetes, boletos, cupones,
ethuetas u otros medios o creatividades, destinados a ser canjeados al pUblico por objetos de valor
u otro material promocional. Asi como también, los tickets de estacionamiento, de cualquier medio
de transporte publico de pasajeros y los boletos para espectaculos publicos y los emitidos por
balanzas, méquinas registradoras y expendedoras, lo normando en el tabulador anexo que forma
parte integral de esta ordenanza.

PARAGRAFO PRIMERO: Se exceptla del pago del impuesto sefialado en este articulo los medios de

propaganda y publicidad comercial que sélo lleven impresa la denominacién de la empresa que los
emite.

QL ;-\E‘rA‘mA

\\M~———/;;’



PARAGRAFO SEGUNDO: Cuando una empresa tenga varios establecimientos vinculados o filiales,
locales de espectaculos o lineas de transporte colectivo de pasajeros o taxis, cada uno de ellos ser4
considerado como una empresa separada a los efectos de la determinacién y pago del impuesto.

CAPITULO I
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL POR MEDIO DE CARTELES,

ANUNCIOS, MURALES Y OTROS COLOCADOS EN EL EXTERIOR O INTERIOR DE LOCALES O

EDIFICACIONES

Propaganda y Publicidad en Carteles, Anuncios, Murales u Otros

ARTICULO 52.- La propaganda y publicidad comercial por medio de carteles, anuncios, murales y
otros similares, colocados en el exterior de edificaciones o en el interior, siempre que sean de libre
acceso al publico, asi como también la propaganda y publicidad comercial colocada en el interior de
locales comerciales o que presentan espectéculos publicos, asi como también cuando se trate de un
cartel, aviso impreso o anuncio, ubicado en o sobre la fachada de un local o establecimiento

PARAGRAFO PRIMERO: Se prohibe la propaganda y publicidad comercial mediante papel pegado
con goma o engrudo en los frentes o lados de las edificaciones.

Propaganda y Publicidad en el Interior de Estadios,
Campos Deportivos o Recreacionales

ARTI'CULOA53.- La propaganda y publicidad comercial ubicada en el interior de estadios, campos
deportivos, o recreacionales, si no es luminosa, pagard la cantidad normada en el tabulador anexo
que forma parte integral de esta ordenanza. Por cada afio de exhibicién o fraccién.

CAPITULO Il
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL EN MARQUESINAS
Y TOLDOS

ARTICULO 54. La propaganda y publicidad comercial en marquesinas, toldos, sombrillas, parasoles
o similares ubicados en sitios publicos, en el interior o exterior de inmuebles, pagaran, por cada
metro cuadrado (mt2), lo normado en el tabulador anexo que forma parte integral de esta

ordenanza.

~ CAPITULOIV
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL EN VALLLAS Y POSTES
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ARTICULO 55.- La publicidad comercial exhibida a través de vallas, postes, chupetas o similares, con

estructura propia sobre el suelo o en edificaciones, pagard anualmente, lo normado en el tabulador
anexo que forma parte integral de esta ordenanza.

CAPITULO V
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL COMBINADA CON SERVICIOS A LA COMUNIDAD

Publicidad que Presta Servicio a la Comunidad

ARTICULO 56.- Todos los medios publicitarios que presten servicios a la comunidad, de acuerdo a lo
establecido en esta Ordenanza, instalados en las aceras, no pagaran tributo.

CAPITULO VI
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL EN VEHICULOS Y OTROS
MEDIOS AMBULANTES

Publicidad en Medios de Transporte

ARTICULO 57.- La publicidad pintada, colocada, instalada o exhibida por cualquier medio de
transporte publico o de carga, de reparto incluso bicicletas, motocicletas y similares, en el caso de
perifoneo, la administracién tributaria podré suspender en cualquier momento, el mismo por
mensajes discriminatorios o que no representen las buenas costumbres.

PARAGRAFO UNICO: No estar sujeto al pago del impuesto previsto en este articulo, la propaganda
y publicidad comercial referida exclusivamente a la empresa o firma propietaria del vehiculo.

Publicidad dentro de Medios de Transporte

ARTICULO 58.- Los carteles, anuncios y similares colocados bajo cualquier medio en el interior de

los vehlculos destmados al servicio de transporte de pasajeros, pagaran lo normado en el tabulador
anaxo que forma parte integral de esta ordenanza.

Publicidad en Medios de Transporte Aéreo

ARTICULO 59.- Toda aquella publicidad que se efectie a través de aviones, dirigibles, globos
inflables, helicépteros y similares, pagaran la cantidad establecida en el tabulador anexo.

CAPITULO VII
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL EN LOS KIOSCOS
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Publicidad en Kioscos

ARTICULO 60.- La publicidad que se coloque en kioscos ubicados en espacios publicos pagard lo
establecido en el tabulador anexo que forma parte integral de esta ordenanza, por afio. Se
exceptian de este pago los anuncios por las publicaciones periddicas cuya venta se realicen en los
mismos.
CAPITULO VIII
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL EN OTROS MEDIOS Y
CALCULO DEL IMPUESTO

Calculo del Impuesto Avisos Luminosos

ARTICULO 61.- Los avisos luminosos, carteles, vallas, iluminarias o cualquier tipo de propaganda y
publicidad comercial cuyo texto o estructura estuviere formado por bombillos o tubos luminosos de
gas, neon o similares pagaran el setenta por ciento (70 %) mas del impuesto asignado al medio.

PARAGRAFO UNICO: Para calcular la superficie de los anuncios se considerarén éstos en su
conjunto, y no Unicamente la parte luminosa o iluminada.

Calculo del Impuesto Pizarras o Estructuras
Eléctricas o Electrénicas

ARTICULO 62.- Por las pizarras o estructuras eléctricas o electronicas, accionadas por control
remoto, automdtico o manual, destinadas a propaganda y publicidad comercial, se pagard por lo
establecido en el tabulador anexo.

Calculo del Impuesto Bebidas Alcohdlicas,
Cigarrillos y demas Derivados

ARTICULO 63.- La propaganda y publicidad comercial de bebidas alcohdlicas, cigarrillos, picadura y

demads derivados del tabaco, pagarén el impuesto que corresponda segun el medio o elemento
publicitario utilizado, aumentado en un cien por ciento (100%).

Calculo del Impuesto Periodos Menores a un Afio

ARTICULO 64.- Cuando se trate de una publicidad comercial que suimpuesto se calcule anualmente,
de acuerdo a lo establecido en esta ordenanza y cuya exhibicién sea menor a un afio, la Direccion
de Hacienda Pablica Municipal, calculara el impuesto proporcionalmente al tiempo de permanencia
de la publicidad y la determinacién nunca podra ser menor al impuesto que se causara por la

exhibicién de la misma por un periodo de tres meses. B T
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ARTICULO 65.- A todo aviso publicitario confo

Calculo del Impuesto Avisos a Dos Caras

rmado por dos caras se calculard el impuesto por cada

cara del aviso, de acuerdo a lo establecido en esta Ordenanza.

TITULO VI
DE LAS EXENCIONES Y EXONERACIONES

Exenciones

la materia, las siguientes actividades:

1.

10.

La difusién de informacién hecha por cualquier medio publicitario por los entes del Poder
Pdblico Nacional, Estadal, y Municipal y las personas juridicas creadas por ellos.

Las noticias de difusién nacional y los documentales que versen sobre aspectos histéricos,
culturales, cientificos, deportivos, folkléricos y turisticos o que tengan como objeto mostrar
con fines educativos I3 flora, fauna, folklore o regiones del pafs.

Los carteles o anuncios con indicacion de plazas vacantes de trabajo, que se fijen en el frente
de establecimientos comerciales o industriales u obras €n construccion. Igualmente las
otras publicaciones Cuyo contenido sea el de ofertas o demandas de trabajo, referidos,
exclusivamente a este fin. ”

Las jnscripciones de los autores, fabricantes y fundidores de monUmehtos, pedesfales,
alegorias y figuras religiosas, artisticas o decorativas, siempre que no excedan de cuarenta
centimetros cuadrados (40 cms2). ‘

Las placas indicadoras de los profesionales participantes en edificaciones o autores de otro
tipo de obras, siempre que no sobrepasen los dieciocho metros cuadrados (18 mts2).

Los carteles 0 anuncios destinados a identificar |Ia construccién, reparacion o
mantenimiento de una obra de utilidad publica. ,

Las marcas de fabricas comunmente utilizadas en los vehiculos automotores.

Los propietarios de letreros’ que sélo indiquen la firma, razén social, denominacién
comercial o los ramos de una oficina, empresa o negocio, cuando hayan sido esculpidos,
pintadosﬁ o} éolocadds de plano sobre ia fachada del edificio en que se encuentre instalado
el negocio, oficina o empresa y siempre que su superficie no exceda de dos metros
cuadrados (2mts2) debiendo en todo caso cumplir con todos los requisitos previstos en esta
Ordenanza, asi como letreros de templos religiosos.

Los afiches 0 mddulos informativos que identifiquen las personas naturales o juridicas que
asuman el patrocinio de obras de ornato y paisajismo, como prestador de servicio.

La propaganda y publicidad comercial efectuada por los estados extranjeros a través de las
embajadas y sedes consulares cuando tengan por finalidad o versen sobre aspectos
1istérfcos, culturales, cientificos, deportivos, folkldricos y turisticos o que tenga com

D

objeto mostrar con fines educativos, la flora, fauna, folklore o las distintas regi
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nacion, ‘indistintamente del medio publicitario utilizado, para tal fin, sin perjuicio del
cumplimiento de los deberes formales a los cuales est3 sujeta la materia. ‘

11. La propaganda y publicidad comercial expresamente exenta del pago del Impuesto sobre
Propaganda y Publicidad Comercial en la presente Ordenanza.

Solicitud de Exencidn

ARTICULO 67.- I contribuyente que por encontrase en uno de los supuestos de exencién a que se
refiere expresamente el articulo anterior, pretenda que se le acuerde dicho beneficio y estar
incluido en el registro de contribuyentes exentos, debers dirigir una comunicacién a la Direccién de
Hacienda Publica Municipal exponiendo las razones y circunstancias en que se fundamenta,
acompafiando los documentos si fuere el caso que acrediten fehacientemente la condicién para
gozar de este beneficio. La Direccién de Hacienda Publica Municipal previa verificacién del
contenido de la solicitud y de los documentos consignados procederd dentro de los diez (10) dias
siguientes a emitir la constancia de exencion o a notificarle las razones de hecho y de derecho por
los cuales le fuere negada.

Procedimiento de Exencién

ARTICULO 68.- El Alcalde previa aprobacién dada pbr el Concejo Municipal mediante Acuerdo con
la aprobacién de las dos terceras (2/3) partes de sus integrantes, podra otorgar exoneracién total o
parcial del pago del impuesto establecido en esta ordenanza, en los siguientes casos:

La propaganda y publicidad comercial efectuada por cualquier medio publicitario en relacién con
mensajes institucionales orientados a:

1. Mensajes de prevencién de accidentes de transito, o de consumo de drogas u otras
sustancias nocivas para la salud, medidas o actividades relacionadas con la salud, medidas
o actividades relacionadas con Ia educacion, prevencién y control de las enfermedades que
afecten la salud de la poblacién, mensajes de prohibicién sobre cualquier acto de
discriminacién por orientacién sexual, identidad y/o expresioén de genero real o percibida
asitambién como lo referente a la discriminacién racial.

2. La propaganda y publicidad de conciertos, exposiciones y espectdculos artisticos y eventos
deportivos, a beneficio de instituciones sin fines de lucro. ‘ 7

3. Prevencién del delito y difusién de informacién o promocién de instituciones privadas de
reconocida trayectoria en el campo de la beneficencia colectiva.

4. La propaganda y publicidad comercial impresa contenida en mapas y planos de bolsillo, asi
como aquellas efectuadas en folletos de informacién turistica e histérica, o aquellas
destinadas a promover por todos los prestadores de servicios turisticos, el turismo en el
pais, o hacia Venezuela.‘ '

5. La propaganda y publicidad comercial impresa contenida en articulos de
un servicio a la comunidad, como bolsas de basura y similares.




6. Los avisos que promuevan servicios prestados por el municipio San Joaquin y que estén
patrocinados y organizados por algdn anunciante, siempre y cuando el espacio destmado
para este anunciante no exceda de cuatro metros cuadrados (4 mts2).

PARAGRAFO PRIMERO: En todos los casos el plazo maximo de duracién de las exoneraciones sers
de cuatro (4) afios, vencido el plazo de la exoneracion, el Alcalde a peticién del interesado podra
renovarla hasta por el mismo plazo, siempre y cuando conste mediante Acuerdo la autorizacion del
Concejo Municipal.

PARAGRAFO SEGUNDO: El Alcalde previo al otorgamiento de la exoneracidn, debera requerir la
opinién por escrito de la Direccién De Hacienda Publica Municipal Tributaria, mediante la cual ésta
determine que el contenido de Ia propaganda y publicidad comercial se adecue a las previsiones
establecidas en esta Ordenanza. Igualmente, sobre el impacto econdmico del beneficio fiscal, as
como las medidas necesarias efectivas para su control fiscal.

Solicitud de Exoneracién

ARTICULO 69. EI contribuyente que por encontrarse en uno de los supuestos de exoneracion a que
se refiere expresamente el articulo anterior, pretenda que se le acuerde dicho beneficio debers
solicitarla por ante la Direccién de Hacienda Publica Municipal Tributaria a través de una
comunicacion exponiendo las razones y circunstancias que acredite su condicidn.

La Direccién de ‘Hacienda Publica Municipal emitird su opinién por escrito referida en primer
término a determinar si el contenido de la propaganda y publicidad comercial se adecuan a las
previsiones establecidas en esta Ordenanza, asi como las medidas necesarias efectivas para su
control fiscal, y remitira dicha solicitud al conocimiento del Alcalde o Alcaldesa, quien se pronunciard
sobre la procedencia o no de la exoneracién.

Si a juicio del Alcalde o Alcaldesa la exoneracién fuera procedente, solicitard la aprobacién del
Concejo Municipal.

PARAGRAFO UNICO: E| Concejo Municipal antes de emitir el respectivo Acuerdo que autoriza al
Alcalde o Alcaldesa para otorgar la exoneracién podra requerir al Ejecutivo Municipal cualquier
investigacién que coadyuve a verificar la veracidad de los datos suministrados por el solicitante.

Procedimiento de Exoneracion

ARTICULO 70.- Las exoneraciones serdn acordadas, con las formalidades y condiciones
expresamente previstas en esta Ordenanza y comenzaran a tener vigencia en el bimestre siguiente
a su otorgamiento, si fuere el caso.

PARAGRAFO UNICO: Transcurrido el plazo del otorgamiento de la exoneracién quien goce del
beneficio, podra soI|C|tar con no menos de sesenta (60) dias continuos de antelacié va\ 1;{,7\,“
vencimiento nuevamente ante la Direccion de Hacienda Publica Municipal o ente encar dgdéﬁfé},;‘”
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" recaudacién de conformidad con lo previsto en el articulo 78 de esta Ordenanza la renovacion del
mismo.

Dispensa del Pago

ARTICULO 71.- EI otorgamiento de la exoneracién solo dispensa el pago parcial o total de la
obligacién tributaria a partir del trimestre en que fue concedida, por tal motivo el contribuyente
debera pagar las deudas que tuviere con el Fisco Municipal para requerir el otorgamiento de dicho
beneficio.

Exclusién de la Exoneracién

ARTICULO 72.- No podrédn concederse exenciones y exoneraciones del Impuesto sobre Propaganda
y Publicidad Comercial, fuera de los casos expresamente sefialados en esta Ordenanza.

PARAGRAFO UNICO: Quienes reciban los beneficios fiscales establecidos en esta Ordenanza
deberdn cumplir con las demés obligaciones y/o deberes formales previstos en ella.

Revocatoria de la Exoneracién

ARTICULO 73.- Las exoneraciones podréan ser revocadas por la Direccién de Hacienda Municipal,
cuando los beneficiarios de las mismas no cumplan los requisitos establecidos en esta Ordenanzay
en la Resolucién que las acuerda.

Condonar Deudas

ARTICULO 74.- El Alcalde podra condonar total o parcialmente el pago de las cantidades adeudadas
por concepto de intereses de mora y sanciones con carécter general a través de Decreto, siempre y
cuando los deudores paguen la totalidad de las obligaciones pendientes por concepto de Impuesto
sobre Propaganda y Publicidad Comercial, dentro del plazo establecido en el acto administrativo
que se dicte, cumpliendo en todo caso con las demds formalidades previstas en los mismos.

TITULO VIl o
DE LAS REGULACIONES Y PROHIBICIONES

Prohibiciones Generalidadés

ARTICULO 75.- Queda terminantemente prohibida toda clase de propaganday publicidad comercial
que:

1. Sea contraria al orden publico, a la seguridad y defensa nacional, a la moral y las buenas
costumbres actos discriminatorios, que atente contra Ia imagen de la mujer como objeto,

que atente contra los nifios, nifias y adolescentes. g’:%,:ﬁm;\bg\
. . > A )
2. Presente o pretenda demostrar como inofensivo a la salud el consumo {&5‘96?"& ““30@;.
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alcohdlicas, cigarrillos y estupefacientes u otras sustancias psicotrépicas. P
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3. Relacione el consumo de bebidas alcohdlicas, cigarrillos y demés derivados del tabaco o que
utilicen figuras o modelos que se asocien con menores de edad.

PARAGRAFO UNICO: Cuando la propaganda y publicidad comercial se refiera a los simbolos patrios
0 a la simbologia de las sefiales de trénsito, ésta deberad seré autorizada por el Alcalde, toda
publicidad debera ser presentada en facsimiles antes de su instalacién ante la Direccion de Hacienda
Pablica Municipal.

Prohibiciones Instalacién o Exhibicién

ARTICULO 76.- Queda terminantemente prohibida la instalacién o exhibicion de propaganda y
publicidad comercial en:

1. Paredes interiores y exteriores de los cementerios.

Inmuebles de propiedad privada sin autorizacion de su propietario o usufructuario y que
estén ubicados en zonas residenciales, sin la previa autorizacién de Ia Direccién de Hacienda
Publica Municipal Tributaria.

3. Areas designadas como parques o reservas nacionales, asi como en el interior y exterior de
los museos, teatros, edificios de propiedad publica, monumentos de valor histérico,
artistico o religioso, determinados como tales por algun instrumento juridico nacional,
estadal o municipal, salvo que se trate de propaganda y publicidad comercial de imagen
Para promover algun espectéaculo o actividad ocasional propia de dichas edificaciones.
Igualmente, en las zonas urbanas determinadas como &reas de conservacién histdrico-
arquitectonicas en las respectivas Ordenanzas, las cuales serdn sometidas a disposiciones
especiales.

4. Calles, autopistas, paseos y caminos o carreteras por medio de franjas transversales que las
crucen, aun cuando no interfieran el libre transito, excepto en los sitios establecidos en el
Reglamento de esta Ordenanza.

5. Todo tipo de medios o unidades publicitarias exteriores a menos de doscientos metros
lineales (200 mts.) de planteles educativos, publicos o privados, donde se imparta
ensefianza a menores de edad, cuando la propaganda y publicidad comercial sea alusiva a
bebidas alcohdlicas, cigarrillos y demas derivados del tabaco.

6. Arboles, piedras, rocas y demas monumentos naturales, asi como en los muros, parques,
barandas y defensas de puentes, viaductos y postes y en las vias publicas urbanas y demés
sitios publicos que determine el Alcalde mediante decreto salvo las exigencias de esta
Ordenanza.

7. Sefiales destinadas a regular el transito terrestre y peatonal, colocado por el Ministerio de
Infraestructura o avisos de sefializacién vial, instaladas por el Municipio; igualmente en los
caminosy carretero, salvo las excepcionesy consideraciones que establece esta Ordenanza,

asi como el pavimento de las calzadas de las vias urbanas. -
Feodf iy
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8. Vidrios delanteros o traseros de los vehiculos o en cualquier otro que pueda ent;
visibilidad y manejo o que de alguna manera entorpezca la seguridad del trdnsj Q:
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9. Fachadas, paredeso muros de cerramientos, puertas o ventanas, cuando esté directamente
pintada sobre ellos, salvo lo previsto en esta Ordenanza. Igualmente pintar propaganda y
publicidad comercial en suelos, aceras, postes de alumbrados y en los simbolos patrios.

10. A través de megdfonos, altavoces o altoparlantes, fijos, ambulantes o sobre vehiculos, salvo
en el interior de los establecimientos comerciales, En estos casos, el sonido no podra
traspasar el drea del local donde se emite.

11. Por medio del reparto de hojas volantes en lugares oficiales y en general en las edificaciones
donde funcionen oficinas publicas o gubernamentales no se permitird ningdn tipo de
propaganda y publicidad comercial.

12. Dentro de las autopistas, avenidas, calles, veredas, aceras, parques, plazas, plazoletas, islas
divisorias o en cualquier otra area publica 0 zonas residenciales, con las solas excepciones
contenidas en esta Ordenanza, asi como también en aquellos sitios en los que obstaculicen,
la vista de las sefiales de transito y los valores paisajisticos.

Ejercicio de la Propaganda y Publicidad Comercial

ARTICULO 77.- Podr3 permitirse el ejercicio de la propaganda y publicidad comercial, con las
limitaciones aqui descritas en:

1. Plazas, parques, plazoletas, islas divisorias de avenidas y autopistas, sélo a través de la
instalacién de medios 0 unidades publicitarias fijas por intermedio de las empresas que
tengan a su cargo labores de ornato Y mantenimiento de los inmuebles indicados, de
conformidad a las disposiciones que regulan dicha contratacién.

2. Edificaciones educativas o deportivas, publicas o privadas, previo convenio con las
comunidades educativas o deportivas encargadas de las mismas, en los cuales se estipule la
obligacién para el propietario de los medios o unidades publicitarias, de colaborar en el
mantenimiento, restauracién, mejoramiento y remodelacion de dichas edificaciones; o0 a
cambio de un canon de arrendamiento por el espacio fisico, el cual lo establecer el ente
competente, previo al pago del impuesto que le corresponde segun el medio. En ningln
caso la propaganda y publicidad comercial podrd referirse a cigarrillos o bebidas alcohdlicas.

PARAGRAFO UNICO: Las vallas o anuncios de identificacién de obras de construccion, asi como las
de identificacién de los profesionales responsables de las mismas, sélo podran tener un maximo de
dieciocho metros cuadrados (18 mts2) y deberan ser colocadas por lo menos a cuatro metros (4
mts) del limite exterior de la via publica. Estas vallas, anuncios o carteles s6lo podran permanecer
instaladas en el lugar hasta cuatro (4) meses después de concluida la obra, salvo que permanezca la
oferta de venta, en Cuyo caso podra mantenerse hasta un (1) afio después determinada la
construccién. En ambos casos deberdn ser removidas por los propietarios o de lo contrario se le
cargara el impuesto previsto en esta Ordenanza, a partir del momento que corresponda, de acuerdo_
al tipo de unidad publicitaria y tamafio de la misma.
TITULO IX
FACULTADES DE FISCALIZACION
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Facultades de la Direccién de
Hacienda Publica Municipal

ARTICULO 78.- La Direccién de Hacienda Publica Municipal, a través de los érganos competentes
tendrd amplias facultades de fiscalizacién, verificacion, vigilancia, investigacién y control, en todo lo
relativo a la aplicacién de esta Ordenanza, inclusive en los casos de exenciones y exoneraciones. En
el ejercicio de estas facultades, especialmente podra:

1. Exigir a los contribuyentes y responsables la exhibicion de sus libros, documentos y
correspondencia comercial, asi como su comparecencia ante la autoridad administrativa
tributaria para proporcionar informaciones pertinentes.

2. Intervenir los libros y documentos inspeccionados y tomar medidas de seguridad para su
conservacion, a cuyo efecto se levantard un acta en la cual se especificaran los libros y
documentos de que se trate.

3. Incautarse dichos libros y documentos cuando la gravedad del caso lo requiera. A tal efecto,
se levantara acta en la cual se especificardn los libros y documentos incautados, en todo
Caso se seguira con el procedimiento previsto en el Cdigo Orgénico Tributario.

4. Requerir informaciones a terceros, relacionadas con hechos que en el ejercicio de sus
actividades hayan contribuido a realizar o hayan debido conocer, asi como exhibir
documentacidn relativa a tales situaciones Y que se vincule con la tributacién.

5. Practicar inspecciones en los locales 0 sitios donde sean instalados los medios de
propaganda y publicidad comercial exhibidos.

6. Requerir el auxilio de la fuerza publica cuando fuere necesario para practicar las diligencias.

7. Las demas previstas en esta Ordenanza y en el Cédigo Orgdnico Tributario.

Organos Auxiliares

ARTICULO 79.- Las autoridades civiles, politicas, administrativas, militares y fiscales de la Republica,
de los Estados y de los Municipios, y los particulares, prestardn su concurso a todos los érganos,
funcionarios (as) y empleados (as) de la Direccién de Hacienda Publica Municipal, y deberan
denunciar los hechos de que tuvieren conocimiento que impliquen infracciones a las disposiciones
de esta ordenanza y de las Ordenanzas especiales tributarias. Los colegios profesionales,
asociaciones gremiales, asociaciones o camaras, comercio-industriales, asi como los sindicatos,
deben cooperar en cuanto al suministro de las informaciones que se les requiera a los fines de la
determinacion tributaria.

Caracter Reservado

ARTICULO 80.- Las informaciones y documentos que la Direccién de Hacienda Publica Municipal

obtenga de los (las) contribuyentes, responsables y terceros, por cualquier medio, tendran cgraﬁﬁ‘

reservado. Sélo podran ser comunicados a la Contraloria General de Ia Republica, a las C}pﬁiJSJoﬁ&*
del Concejo Municipal, a la Contraloria Municipal o a la autoridad jurisdiccional cof

§Ai‘

’ Q
\\\SECRETAR
\:’::»"‘\

LONCEIC MUNICIPAL
DY S50 105




*I” ° mediante orden de éstas, cuando hubieren abierto y estuviere en curso una investigacion conforme

a la ley, o cuando fuere legalmente procedente.
Obligacion de Someterse a Verificacion y Fiscalizacién

ARTICULO 81.- Las empresas o empresarios (as) de propaganda y publicidad comercial, deberan
someterse a los procedimientos sobre verificacién y fiscalizacion establecidos en el Cddigo Organico
Tributario.

Verificacién y Fiscalizacion Objeto

ARTICULO 82.- La fiscalizacién de la propaganda y publicidad comercial, tiene por objeto, verificar
el cumplimiento por parte de los sujetos pasivos, de las normas que regulan la presente ordenanza,
decretos, acuerdos, resoluciones y reglamentos nacionales, estadales, distritales y municipales que
regulan la materia. La fiscalizacion de la propaganda y publicidad comercial estar3 a cargo de los

(las) funcionarios (as) con potestades de verificacién, vigilancia, investigacion debidamente
autorizados para ello.

Paragrafo Unico: Las actividades de fiscalizacién o verificacion podran ser realizadas inclusive
mediante mediciones por parte de los fiscales autorizados.

TiTULO X
DE LAS SANCIONES
CAPITULO |
PARTE GENERAL

v Tipos de Sanciones
ARTICULO 83.- Las sanciones aplicables por la violacién de la presente Ordenanza son:

Multas.

Remocién del medio publicitario.

Suspensién del Registro de Propaganda y Publicidad Comercial.

Revocatoria de la inscripcion en el Registro de Propaganda y Publicidad Comercial.
Revocatoria de Permiso de Propaganda y Publicidad Comercial.

L A T e

Concurrencia de llicitos

ARTICULO 84.- Cuando concurran dos o mas ilicitos tributarios sancionados con penas pecuniarias,
se aplicara la sancidn mas grave, aumentada con la mitad de las otras sanciones. Si las sanciones
son iguales, se aplicara cualquiera de ellas aumentada con la mitad de las restantes,

Cuando concurran dos o mds ilicitos tributarios sancionados con multas, remocién del medio

publicitario o cualquier otra sancion que por su naturaleza no sean acumulables, se apli
conjuntamente.
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Unidad de Cuenta

ARTICULO 85.- Las multas establecidas en esta Ordenanza expresadas en términos porcentuales, se
cancelardn tomando como base la tasa de cambio de mayor valor publicada por el Banco Central de
Venezuela, que correspondan al momento de la comisién del ilicito, y se cancelaran utilizando el
valor de la misma que estuviere vigente para el momento del pago.

Sancion entre Dos Limites

ARTICULO 86.- Cuando la sancién a aplicar se encuentre entre dos limites, se entiende que la
normalmente aplicable es el término medio que se obtiene sumando los dos nimeros y tomando la
mitad; se la reducird hasta el limite inferior o se le aumentara al superior, segun el mérito de las
respectivas circunstancias atenuantes o agravantes que concurran en el caso en concreto, debiendo
compensarselas cuando las haya de una u otra especie.

PARAGRAFO UNICO: Cuando la sancion a aplicar no se encuentre entre dos limites, se aplicara ésta
sin considerar atenuantes o agravantes.

Agravantes
ARTICULO 87: Son circunstancias agravantes:

1. lLareincidencia.

2. La condicién de funcionario (a) o empleado (a) publico que tengan sus coautores o
participes.

3. La magnitud monetaria del perjuicio fiscal y la gravedad del ilicito.

PARAGRAFO UNICO: Habr reincidencia cuando el (la) imputado (a) después de una sentencia o
resolucion firme sancionadora, cometiere uno o varios ilicitos tributarios de la misma indole durante
los cinco (5) afios contados a partir de aquéllos.

‘ Atenuantes
ARTICULO 88.- Son circunstancias atenuantes:

1. Laconducta que el (la) autor (a) asuma en el esclarecimiento de los hechos.
La presentacién de la declaracidn y pago de la deuda para regularizar el crédito tributario.
3. El cumplimiento de los requisitos omitidos que puedan dar lugar a la imposicién de la
sancion, '
4. Las demds circunstancias atenuantes que resulten de los procedimientos administrativos o
judiciales, aunque no estén previstas expresamente por la Ley.
Normas de Caracter Penal
ARTICULO 89.- A falta de disposiciones especiales en este Titulo, se aplicard supletoriamente, los
principios y normas del derecho penal compatibles con la naturaleza y fines del derecho trib
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Pago de Tributos y sus Accesorios

ARTICULO 90.- Las sanciones establecidas en este Titulo, se aplicaran sin perjuicio del pago de los
tributos y sus accesorios. El plazo para el pago de multas sera de quince (15) dias habiles, contados
a partir de la notificacién que la impone.
CAPITULO II
PARTE ESPECIAL
Acto Administrativo Motivado

ARTICULO 91.- Las sanciones que se impongan a los infractores por violacién de la presente
Ordenanza y su Reglamento, deberan estar contenidas en acto administrativo motivado, dictado
por el 6rgano competente; previo cumplimiento de las formalidades y requisitos de Ley.

Al efecto, en todos los casos de procedimientos sancionatorios, se tramitaran a través del
procedimiento breve establecido en la Ordenanza General de Procedimientos Tributarios y en el
Cddigo Orgénico Tributario.

Acto administrativo Decisorio

ARTICULO 92.- El Acto Administrativo que decida el caso, resolvera todas las cuestiones planteadas,
tanto inicialmente, como durante la tramitacién. La decision que se dicte debera ser debidamente
notificada a los infractores, indicdndoles los recursos que proceden, con expresion de los lapsos para
ejercerlos validamente y los drganos competentes ante los cuales deban imponerse.

Principios

ARTICULO 93.- La Direccién de Hacienda Publica Municipal, ajustara su actuacién a los principios de
economia, eficacia, celeridad e imparcialidad que rigen el derecho administrativo y el tributario.

No Inscribirse

ARTICULO 94.- Aquellas empresas o empresarios (as) de propaganda y publicidad comercial, que no
se inscriban en el Registro de Empresas o Empresarios (as) de Propaganda y Publicidad Comercial,
de conformidad a lo establecido en el articulo 9 de esta Ordenanza, vencido como fuere el plazo de
sesenta (60) dias continuos, establecidos, contados a partir del dia habil siguiente a la entrada en
vigencia de esta Ordenanza, o estando inscritos pero vencida ésta, no procedieran a solicitar y
obtenerla renovacién dentro de dicho plazo, de conformidad con lo previsto en el Paragrafo primero
del articulo 10 de la presente Ordenanza, seran como se establece en el tabulador anexo, la cual se
incrementara al doble de la multa por cada nueva infraccién.
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Causales de Remocién o Retencion

ARTICULO 95.- Seran sancionados tal como se establece en el tabulador anexo y seran objeto
remocion o retencién preventiva del medio publicitario utilizado:

1. Siel mensaje es contrario al orden publico, a la defensa nacional, a la moral o a las buenas
costumbres.

2. Que presente o pretenda demostrar como inofensiva a la salud, el consumo de cigarrillos,
bebidas alcohdlicas, estupefacientes u otras sustancias psicotrépicas.

3. Que relacione el consumo de cigarrillos, bebidas alcohdlicas, o que utilicen figuras o
modelos que se asocien con menores de edad.

4. Elincumplimiento de la obligacién de mantener los medios publicitarios en buen estado y
retirarlos de manera voluntaria en los casos que no cumplan con las condiciones de
seguridad y conservacién o que contengan mensajes que hayan perdido vigencia o en los
casos que expresamente indique esta Ordenanza.

5. Que utilicen materiales que, a juicio de las autoridades de transito y transporte terrestre,
de aviacidn civil y militar representen peligro para la visibilidad de los (las) conductores (as)
y operadores (as). Asimismo, la publicidad en vidrios delanteros o traseros de los vehiculos
0 en cualquier otro lugar que pueda entorpecer la visibilidad, manejo vy seguridad del
transito.

6. El incumplimiento de la obligacién de solicitar un nuevo permiso o autorizacién por
cualquier cambio de estructura, de motivo, de forma, juridico, econdmico, si con ellos las
mismas dejan de corresponderse con la aprobacién otorgada por la Direccién de Desarrollo
Urbano, y por la Direccién de Administracién Tributaria, dichas autorizaciones deberén
solicitarse y obtenerse, previo a dichas modificaciones.

7. Que utilice los simbolos patrios.

8. Queempleela simbologia de las sefiales de transito destinadas a regular el trénsito terrestre
y peatonal, instaladas por el Ministerio competente o avisos de sefializacidn vial instaladas
por el municipio.

Obligacién de Comunicar

ARTICULO 96.- Quienes incumplan con la obligacién de comunicar a la Direccion De Hacienda
Publica Municipal, seran sancionados con la multa establecida en el tabulador anexo.

No Poseer Permiso

ARTiCULO 97.- Quienes efectuaren propaganda y publicidad comercial sin habérsele otorgado
previamente el permiso correspondiente, se sancionaran tomando como base el nimero de metros
cuadrados (mts 2) del aviso o medio publicitario, la sancién serd el 90% del impuesto causado.
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siguiente a la notificacién al interesado (a) o su representante, de lo contrario la Alcaldia, a través
de sus érganos competentes, proceders de inmediato, en defensa y preservacion de los intereses

generales tutelados por ella, a remover el medio a costa del infractor aplicando el procedimiento
establecido en los Pardgrafos Segundo y Tercero del articulo 17 de esta Ordenanza.

Efectuar Publicidad y Propaganda Habiendo sido Negado el Permiso

ARTICULO 98.- Quienes procedan a efectuar propaganda y publicidad comercial, no obstante de
habérsele negado su solicitud, a través del acto administrativo correspondiente, circunstancia ésta
que se considerard como agravante a los efectos de la imposicion de la multa respectiva, se les
sancionaran con la suspension de la inscripcién como empresa o empresario (a) de propaganda y
publicidad comercial, si fuere el caso hasta por un plazo de seis (6) meses, lo cual igualmente trae
como consecuencia, que la Direccién de Hacienda Publica Municipal, no podra otorgarle ningin
permiso para la exhibicién de propaganda y publicidad comercial a través de cualquier medio
publicitario, por el tiempo que dure la suspension, sin perjuicio del cobro del impuesto causado y
no pagado.

En caso de reincidencia del infractor (a), se revocara la inscripcion en el Registro de Empresas o
Empresario (a) de Propaganda y Publicidad Comercial y la prohibicién de ejercer la propaganda y
publicidad comercial por un plazo de dos (2) afios en jurisdiccién del municipio San Joaquin.

Prestar Colaboracion a la Direccién de Hacienda
Publica Municipal

ARTICULO 99.- Quienes incumplan con la obligacién de prestar colaboracién a la Direccién de
Hacienda Publica Municipal cuando asi esta lo requiera por escrito, para la ejecucion material de la
medida de remocion de medios publicitarios tipo vallas, seréd sancionado con la multa del tabulador
anexo.

Obligacién de Pagar

ARTICULO 100.- Todo sujeto pasivo que no cumpla con la obligacion del pago del Impuesto sobre
Propaganda y Publicidad Comercial en el momento en que este se cause y se haga exigible, sera
sancionado con el cien por ciento al doscientos por ciento (100% al 200%) del impuesto no enterado.

Parégrafo Unico: A los efectos de la realizacién del pago correspondiente del impuesto regulado por
la presente ordenanza, se utilizaran las planillas y formularios destinadas a tal fin que deberdn ser
adquiridas en la Direccién de Hacienda.

Enterar por debajo de lo Correspondiente
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No Enterar

ARTICULO 102: La empresa o empresario (a) de propaganda y publicidad comerecial, que no enteren
al Fisco Municipal, las cantidades percibidas dentro del plazo establecido en esta ordenanza o en su
reglamento, seran sancionados con multa equivalente al 20% del impuesto percibido, por cada mes
de retraso en su enteramiento, hasta un maximo de 200% del monto de dichas cantidades, sin
perjuicio de la aplicacion de los intereses moratorios y de la sancién establecida en el articulo 118
del Cédigo Orgdnico Tributario.

Falta de Identificacién

ARTICULO 103.- Toda aquella persona natural o juridica que realice actividades econémicas dentro
del Municipio San Joaquin del Estado Carabobo esti en la obligacién de Identificar su
establecimiento comercial. El incumplimiento de esta disposicién serd sancionado con multa
normada en el tabulador anexo.

No Exhibir después de Autorizado

ARTICULO 104.- Aquellas empresas o empresarios (as) de propaganda y publicidad comercial que
en el plazo de tres (3) meses, contados a partir del dia habil siguiente al otorgamiento del permiso
no exhiban la publicidad autorizada o no difundan mensajes institucionales, serdn sancionados de
acuerdo al tabulador anexo adicionalmente, la Direccién de Hacienda Publica Mumupal podrd
suspender el Registro de Propaganda y Publicidad Comercial por seis (6) meses y en consecuencia
eI no otorgamiento de permisos en dicho plazo.

Uso de Medios Superiores a los Pagados

ARTICULO 105.- Quienes, en ejercicio de la actividad de propaganda y publicidad comercial
ocasional, utilicen medios publicitarios impresos, superiores a los pagados ante la Direccién de
Hacienda Pdblica Municipal, seran sancionados como lo establece el tabulador anexo.

Plazo Vencido

ARTICULO 106.- Quienes en ejercicio de la actividad de propaganda y publicidad comercial ocasional
0 eventual utilicen los medios publicitarios establecidos en el Articulo 53 de esta Ordenanza, e
incumplan con la obligacién de colocarlos y/o instalarlos en los lugares o sitios autorizados o con el
tiempo de su remocién una vez vencido el plazo en que fue otorgado el permiso, seran sancionados
como se establece en el tabulador anexo, sin perjuicio del cobro del impuesto causado y no pagado.

Eventuales u Ocasionales
ARTICULO 107.- Quienes, efectuaren propaganda y publicidad comercial sobre medios u un|

m
publicitarias considerados como eventuales u ocasionales por esta Ordenanza, sin h"ﬁé‘(,ig&a
otorgado previamente el permiso, se sancionara con multa normada en el tabulador aw’f.‘),(bv
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Publicidad Falsa o Engafiosa

ARTICULO 108.- Quienes, por cualquier medio publicitario, ofrezcan, promuevan, efectlien
propaganda y publicidad comercial, falsa o engafiosa de productos, actividades o servicios, seran
sancionados con cien (100) veces el tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el
Banco Central de Venezuela. Si el engafio o falsedad estuviese relacionado con el drea medico
asistencial, procederd ademds de la sancién el cierre del establecimiento.

Idioma Extranjero

ARTICULO 109.- Quienes, por cualquier medio publicitario, ofrezcan, promuevan, efectden
propaganda y publicidad comercial, en idioma extranjero sobre productos, actividades y servicios
sin la traduccion al idioma castellano, seran sancionados con clausura del fondo de comercio.

Areas Prohibidas

ARTICULO 110.- El que instale o exhiba propaganda y publicidad comercial en zonas residenciales o
en lugares o dreas prohibidas; y a través de medios no permitidos o con dimensiones no autorizadas,
sera sancionado con multa establecida en el tabulador anexo, ademds de la remocién del medio
publicitario empleado y suspensién para el otorgamiento de nuevos permisos sobre los medios
publicitarios establecidos en esta Ordenanza, por el plazo de seis (6) meses.

Disminucidn llegitima de los Ingresos

ART{CULO 111.- Quien mediante accién u omisién cause una disminucién ilegitima de los ingresos
de este impuesto, inclusive mediante el disfrute indebido de exenciones, exoneraciones u otros
beneficios fiscales, sera sancionado con multa de un cincuenta por ciento (50 %) hasta el cien por
ciento (100%) del impuesto omitido, sin perjuicio de la sancién establecida en el articulo 116 del
Caodigo Organico Tributario.

Suministro de Informacién Falsa o Errénea

ARTICULO 112.- Cuando se comprobare que, para los efectos de ejecucién o cumplimiento de esta
Ordenanza, se hubiere suministrado informacién falsa, errénea, se hubieren presentado datos
falsos o adulterados, el responsable sera sancionado con multa establecida en el tabulador anexo.

No Comparecer

ARTICULO 113.- La falta de comparecencia a las dependencias de la Direccion De Hacienda Publica
Muricipal, en ocasién a las citaciones legalmente practicadas serd sancionada con multa tal g’mL

se norma en el tabulador anexo. //"' “’"""’""\




No Permitir Acceso a Fiscalizar

ARTICULO 114.- Quienes no permitan por si mismo o por interpuestas personas el acceso a los
locales, oficinas o lugares donde deban iniciarse o desarrollarse, las facultades de fiscalizacién por
parte de la Direccidén de Hacienda Publica Municipal, serdn sancionados con multa, del tabulador
anexo sin perjuicio de lo establecido en el numeral 13 del articulo 127 del Cédigo Organico
Tributario.
TITULO XI
DE LAS NOTIFICACIONES
Notificaciones

ARTICULO 115.- Los actos que produzcan efectos particulares emanados de érganos o funcionarios
(as) en aplicacién de esta Ordenanza deberan ser notificados para que tengan eficacia. Las
notificaciones relacionadas con la liquidacién de tributos, inspecciones, fiscalizaciones Y sanciones
tributarias, se aplicaran de la forma prevista en este Capitulo y deberan contener el texto del
respectiva Acto Administrativo, o al menos, la identificacién del mismo, indicando si el acto esono
definitivo, los recursos que puedan intentarse contra ésta, asi como los 6rganos o tribunales ante
los que hubieren de presentarlos con indicacién expresa de los plazos para interponerlos.

Practica de las Notificaciones
ARTICULO 116.- Las notificaciones se practicardn en alguna de estas formas:

1. Personalmente, entregdndola contra recibo a la (al) interesada (o). Se entendera también
por notificado personalmente el (la) interesado(a) o representante que realice cualquier
actuacién que implique el conocimiento inequivoco del acto, desde el dia en que efectud
dicha actuacién.

2. Por correspondencia postal certificada o telegrafica, dirigida al interesado (a) a su domicilio,
con acuse de recibo para la Direccién de Hacienda Publica Municipal, del cual se dejard copia
al destinatario (a) en la que conste la fecha de entrega.

3. Por constancia escrita, entregada por empleado (a) de la Administracién Municipal o ente
encargado(a) de la recaudacién en el domicilio del interesado(a). Esta notificacién se hard a
persona adulta habil que habite o trabaje en dicho domicilio, quien deberd firmar el
correspondiente recibo, del cual se dejara copia al interesado(a) en la que conste la fecha
de entrega. En caso de negativa a firmar, el referido empleado dara cuenta a la
Administracién Municipal, y esta dispondra que se libre una boleta de notificacién en la cual
se comunique al interesado(a) de la declaracién del empleado(a) relativa a su notificacion.
La boleta se entregara en el domicilio del notificado, dejando constancia en auto de haber
llenado esta formalidad expreséndole el nombre y apellido de la persona a que se 'e’m‘»i’;%~
entregado. El dia siguiente al de la constancia que se ponga en auto de haber cum g@éx ‘A
actuacién, comenzara a contarse los lapsos previstos en esta Ordenanza. E
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Imposibilidad de Practicar Notificacion

ARTICULO 117.- Cuando resulte imposible hacer la notificacion a los interesados (as) en la forma
prevista en el articulo anterior, el acto se publicara mediante cartel en la Gaceta Municipal, en un
periodico de circulacion de esta jurisdiccidon o en un diario de circulacién nacional, el cual contendrd
un resumen del acto administrativo correspondiente. Dicha publicacién debera efectuarse por una
sola vez. El lapso para recurrir comenzara a contarse vencido que sea el décimo (10) dia continuo
siguiente a la fecha de la publicacién, a partir de la cual se considerard notificado legalmente,
circunstancia esta que se advertira en forma expresa.

Tiempo de Practicar Notificaciones

ARTICULO 118.- Las notificaciones se practicaran en dia y hora habil. Si fueren efectuadas en dia
inhabil, se entenderd realizada el primer (1) dia hébil siguiente.

Incumplimiento en la Notificacién

ARTICULO 119.- EI incumplimiento de los tramites legales en la realizacidn de las notificaciones,
tendra como consecuencia el que las mismas no surtan efecto sino a partir del momento en que se
hubiesen realizado debidamente, o en su caso, desde la oportunidad en que el interesado(a) se deba
tener por notificado personalmente en forma técita.

TITULO XII
CAPITULO |
DE LOS RECURSOS
Generalidades

ARTICULO 120.- Los recursos contra los actos de efectos particulares emanados de los 6rganos o
funcionarios (as) en aplicacién de esta Ordenanza, relacionados con las obligaciones tributarias,
clasificacion, liquidacién de tributos, reparos, inspecciones, fiscalizaciones y sanciones originadas en
la obligacién tributaria o incumplimiento de los deberes formales relacionados con los tributos, se
regiran por lo dispuesto en el presente Capitulo.

Requisitos de Forma y Fondo

ARTICULO 121.- Los interesados(as) podrdn interponer los recursos a que se refiere este Capitulo
mediante escrito en el cual se haré constar:

1. Lugary Fecha.

2. Elorganismo al cual estd dirigido.

3. La identificacién del interesado(a), en su caso de la persona que actle como su
representante con expresion de los nombres y apellidos, domicilio, nacionalidas
civil, profesion y nimero de la cédula de identidad o pasaporte.

4. La direccion del lugar donde se haran las notificaciones pertinentes.
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5. lasrazones de hecho o de derecho en los que se funde su pedimento, expresando con toda
claridad la materia objeto del recurso.

6. Referencia a los anexos que lo acompafian, si tal es el caso.

7. Cualquiera otra circunstancia que exijan las normas legales o reglamentarias.

8. Lafirma de losinteresados(as). El error en la calificacién del recurso por parte del recurrente
no serd obstéculo para su tramitacion, siempre que del escrito se deduzca su verdadero
caracter.

Inadmisibilidad

ARTICULO 122.- EI Recurso que no llenare los requisitos exigidos en el articulo anterior, no serd
admitido. Esta decision deberda ser motivada y notificada al interesado (a).

Recurso Jerarquico

ARTICULO 123.- El Recurso Jerarquico procederd contra todo acto de la Direccién de Hacienda
Pablica Municipal Tributaria de efectos particulares que afecte en cualquier forma los derechos de
los administrados y deberd ser interpuesto dentro de los veinte (20) dias habiles siguientes a la
notificacién del acto que se impugna por ante la Direccién de Hacienda Puablica Municipal o por ante
el Alcalde.

Solicitud de Informacion Adicional

ARTI'CULO‘124.- El Alcalde, podra solicitar del propio recurrente o de su representante, asi como de
las personas juridicas o naturales, dentro del lapso que tiene para decidir, las informaciones que
juzgare necesarias, requerir la exhibicién de libros y registros y demas documentos relacionados con
la materia objeto del recurso y exigir la ampliacién o complementacién de las pruebas presentadas,
si asi lo estimare necesario.

Practica de Diligencias

ARTICULO 125.- La Direccién de Hacienda Publica Municipal, podra practicar todas las diligencias de
investigacion que considere necesarias para el esclarecimiento de los hechos, y se llevaran los
resultados al expediente, asi como los elementos de juicio de que dispongan.

Lapso para Decidir

ARTICULO 126.- EI lapso para sustanciar y decidir el recurso serd de tres (3) meses contados a partir
del dia habil siguiente a la fecha de su interposicion.

Resoluciéon Motivada

ARTICULO 127.- El recurso debers decidirse mediante Resolucién motivada. Vencido el lapso fijado
en el articulo anterior sin que hubiere decision, el recurso se entenders denegado.
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No Suspension de Efectos

ARTICULO 128.- La interposicion del Recurso Jerdrquico, no suspende los efectos del acto recurrido
y su ejecucion, salvo previsidn legal en contrario; no obstante, el Alcalde o Alcaldesa, de oficio o a
peticion de parte podrd acordar la suspensién del acto recurrido, si considerare que existen
evidencias de que pudiera resultar con lugar, y de ser asi, causaria un perjuicio al recurrente.

CAPITULO Il
DEL RECURSO DE REVISION

El Recurso de Revisién

ARTICULO 129.- La oficina de la cual emand el acto, si no fuere la maxima autoridad jerarquica,
podra revocar el acto recurrido o modificarlo de oficio en caso de que compruebe errores en los
calculos y otros errores materiales, dentro de los cinco (5) dias habiles siguientes contados a partir
de la interposicion del recurso. La revocacién total produce el término del procedimiento. En caso
de modificacién de oficio, el Recurso continuara su tramite por la parte no modificada.

Actos Administrativos Firmes

ARTICULO 130.- El Recurso de Revisién contra los Actos Administrativos firmes, podrd intentarse
ante el Alcalde o Alcaldesa, en los siguientes casos:

1. Cuando hubieren aparecido pruebas esenciales para la resolucién del asunto, no disponibles
para la época de la tramitacién del expediente.

2. Cuando en la resolucién hubieren influido en forma deusnva documentos o testimonios
declarados falsos, por sentencia judicial definitivamente firme.

3. Cuando la Resolucién hubiere sido adoptada por cohecho, violencia, soborno u otra
manifestacion fraudulenta y ello hubiere quedado establecido en sentencia judicial
definitivamente firme.

Lapso para Interponer

ARTICULO 131.- El Recurso de Revisién podré ejercerse dentro de los tres (3) meses siguientes a la
fecha de la notificacion de la sentencia a que se refieren los numerales 2 y 3 del articulo anterior, o

de haberse tenido noticia de la existencia de las pruebas a que se refiere el numeral 1 del mismo
articulo.

Lapso para Decidir

ARTICULO 132.- El Recurso de Revisién serd decidido dentro de los treinta (30) dias habiles

,_\l _:W*
siguientes a la fecha de su presentacion. , "?Uu\mum
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Restitucion del Pago

Interposicién del Reclamo

ARTICULO 134.- |3 reclamacion se Interpondrd por ante la Direccién de Hacienda Publica Municipal,
la decisién corresponderd al Alcalde o Alcaldesa al funcionario (a) que éste delegue.

Decisién

ARTI’CULO 135.- El Alcalde o Alcaldesa o el funcionario(a) a quien éste delegue, deberd decidir sobre
la reclamacién en un plazo que no exceda de dos (2) meses contados a partir de la fecha de sy
interposicién. Si ella no es resuelta en el mencionado plazo, se entendera que ha sido denegado.
Podran inyocarse todos los medios de prueba admitidos en defecho, con excepcion del juramento
y la confesién de empleados(as) publicos cuando ella implique prueba confesional de la Direccién
de Hacienda Publica Municipal. Los interesados(as) o sus representantes y sus abogados(as)
asistentes tendrén acceso a los expedientes y podridn consultarlo sin mds exigencia que la
comprobacién de su identidad.
El término de prueba sers fijado de acuerdo con Ia importancia y complejidad de cada caso, Yy no
podra ser inferior a quince (15) dias. En los asuntos de mero derecho se prescindira de él, de oficio
0 a peticion de parte. No se admitiran las pruebas manifiestamente impertinentes o ilegales las que
deberdn rechazarse mediante Resolucién motivada.
La autoridad Administrativa impulsara de oficio el procedimiento y podra acordar Ia practica de las
pruebas que estime necesarias.

Créditos Reconocidos

ARTICULO 136.- Si la decisién es favorable los créditos reconocidos seran compensados de oficio o
a peticion de parte, con deudas tributarias ya determinadas, o utilizarse como créditos fiscales.

Decision No Favorable - Recurso

ARTICULO 137.- Vencido el lapso previsto sin que se haya resuelto la reclamacién o ¢
decisién fuera parcial o totalmente desfavorable, el reclamante
Recurso Confencioso Tributario.

4
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Prescripcién

Tributario.

CAPITULO IV
DE LA INTIMACION DE DERECHOS PENDIENTES

PARAGRAFO PRIMERO: La intimacién de derechos pendientes deberd contener:

1. Identificacién del organismo y lugar y fecha del acto.

2. ldentificacién del contribuyente o responsable a quien va dirigida.

3. Monto del impuesto, multas e intereses, e identificacién de los actos que los contienen.

4. Advertencia de Ia iniciacion del juicio ejecutivo correspondiente, si no satisface Ia
cancelacion total de la deuda, en un plazo de cinco (5) dias hébiles contados a partir de su
notificacion.

5. Firma autdgrafa, firma electrénica u otro medio de autenticacién del funcionario
autorizado.

PARAGRAFO SEGUNDO: Si el contribuyente no demostrare el pago en el plazo a que se refiere el
articulo anterior, la intimacién realizada, servira de constancia del cobro extrajudicial efectuado por
la Direccion de Hacienda Pablica Municipal o el ente encargado de la recaudacién del impuesto y se
anexara a la demanda que se presente en el juicio ejecutivo.

PARAGRAFO TERCERO: La intimacién que se efectie conforme a lo establecido en este Capitulo, no
estard sujeta a impugnacion.

TITULO X1l

CAPITULO |

DE LAS DISPOSICIONES TRANSITORIAS
Lapso de Renovacién

ARTICULO 140.- Aquellas empresas o empresarios(as) de propaganda y publicidad comercial que

para el momento de entrada en vigencia de esta Ordenanza, no estén inscritos en el Reg'i‘;m
' i W2

Empresas o Empresarios(as) de Propaganda y Publicidad Comercial o estando ya ins it
AN
vencida esta de acuerdo a lo establecido en el Pardgrafo Primero del articulo 10 de esty L?’rd"ena
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* deberdn solicitar y obtener la constancia de inscripcion o renovacion dentro de los sesenta (60) dias
siguientes a la entrada en vigencia de esta Ordenanza.
Lapso para Adecuacion

ARTICULO 141.- Los medios o unidades publicitarias que a partir de la fecha de publicacién de esta
Ordenanza no cumplan con sus requisitos tendrdn un lapso de seis (6) meses contados a partir de
dicha fecha para adecuarse a ella, caso contrario y cumplido el lapso, deberdn ser removidos por las
empresas responsables, y se aplicard lo previsto en la presente Ordenanza, sobre esta materia.

Retiro de Medios

ARTICULO 142.- Dentro del plazo establecido en el articulo anterior las empresas publicitarias
deberdn informar a la Direccién de Hacienda Pablica Municipal y a la Direccién de Ingenieria
Municipal, su plan de retiro de aquellos medios publicitarios que no retnan los requisitos
establecidos en esta Ordenanza y su Reglamento. El retiro de dichos medios publicitarios debera
completarse dentro de los seis (6) meses siguientes a la entrada en vigencia de la Ordenanza.

Permanencia de Vallas Permisadas

ARTICULO 143.- Si en un terreno o edificacidn se encuentra instalado un nimero de vallas mayor al
permitido por esta Ordenanza y su Reglamento, se mantendran solamente aquellas que hayan
obtenido permiso de acuerdo con la fecha de instalacion, teniendo prioridad aquellas cuyo permiso
sea de mayor antigiiedad. El Director de Desarrollo Urbano, seleccionara las vallas que puedan
permanecer, tomando en cuenta, entre otras circunstancias, el mayor tiempo de instalacidn,
condiciones fisicas de las estructuras y armonia con el ambiente. El resto de las vallas deberan ser
removidas.

Delegacién para Ubicacion de Medios o Unidades Publicitarias

ARTICULO 144.- Hasta tanto sea aprobado el Plan de Ubicacién de Medios o Unidades Publicitarios
y se elabore el anexo descriptivo, el Alcalde o Alcaldesa o el funcionario delegado para esta materia,

tendrdn competencia exclusiva para decidir sobre los sitios de ubicacién de dichos medios o
unidades publicitarias.

CAPITULO Il
DE LAS DISPOSICIOMES FINALES
Remisién a otra Legislacion

ARTICULO 145.- Lo no previsto en esta Ordenanza en materia tributaria se regira por la Ley Organica
del Poder Pdblico Municipal, el Codigo Organico Tributario, y en materia administrativa por las
disposiciones vigentes en la Ley Organica de Procedimientos Administrativos.
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Revision de lo No Previsto

ARTICULO 146.- Toda propaganda y publicidad comercial efectuada por medios no previstos en esta
Ordenanzay en sus reglamentaciones, serd revisada y resuelta por el Alcalde o Alcaldesa y/o el ente
autorizado para ello.

Responsabilidad y Competencia de la Direccién de
Hacienda Publica Municipal

ARTICULO 147.- Serd responsabilidad y competencia de la Direccién de Hacienda Publica Municipal
0 ente encargado de la recaudacion la vigencia, el cuido y aplicacién de los aspectos tributarios de
esta Ordenanza, asi como la fiscalizacién y recaudacion del impuesto en ella establecido, sin
perjuicio de la colaboracién que deberd prestar el Instituto de Policia Municipal del municipio San
Joaquin, y de las atribuciones del Alcalde o Alcaldesa en su condicién de mdaxima autoridad
administrativa.

Disposiciones Reglamentarias

ARTICULO 148. El Alcalde o Alcaldesa dictard las disposiciones reglamentarias correspondientes al
desarrollo de la presente ordenanza.

Modificaciones

ARTICULO 149. El Alcalde o Alcaldesa podré a través de decreto efectuar la modificacion de la tabla
de calculo anexa a esta ordenanza, cuando lo considere necesario. Dicha tabla de célculo sera
provisional y mantendr4 su vigencia hasta tanto el Consejo Superior de Armonizacién Tributaria o
el Ministerio del Poder Popular con competencia en materia de economia y finanzas dicten las tablas
de valores establecidas en los articulos 32, 44 y 49 de la Ley Orgdnica de Coordinacién y
Armonizacion de las Potestades Tributarias de los Estados y Municipios.

Impuesto Ano 2023

ARTICULO 150.- Todos aquellos comerciantes, que no cancelaron el Impuesto contemplado en esta
ordenanza para el periodo fiscal del afio 2023, exclusivamente, no estaran sujetos a sanciones.

Disposicion Derogatoria

ARTICULO 151.- Queda Reformada la Ordenanza de Impuesto sobre Propaganda y Publicidad
Comercia! del Municipio San Joaquin del Estado Carabobo vigente, de fecha 27 de diciembre de
2022 en su Edicidn extraordinaria N2 6148.

Vigencia

ARTICULO 152.- Esta Ordenanza entrara en vigencia una vez publicada en Gaceta Municipal.




POR EL CONCEJO MUNICIPAL DE SAN JOAQUIN

NTE DEL CONCEJO MUNICIPAL

COMUNIQUESE Y PUBLIQUESE

ALCALDIA DEL MUNICIPIO SAN JOAQUIN
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TABULADOR PARA EL COBRO DE LOS TRIBUTOS POR CONCEPTO DEL
IMPUESTO SOBRE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL DEL

MUNICIPIO SAN JOAQUIN

ARTICULO 10
SOLICITUD UNIDAD DE CUENTA T/C
INSCRIPCION 15 veces

L RENOVACION 15 veces

ARTICULO 46

PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL IMPRESA, EN FOLLETOS, VOLANTES, ALMANAQUES, ETC

PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL IMPRESA

EVENTUAL, X CIENTO DE EJEMPLARES

UNIDAD DE CUENTA T/C

CADA CIEN EJEMPLARES

10 veces

ARTICULO 47

MEDIOS PUBLICITARIOS OCASIONALES EN EL EXTERIOR DE LOCALES 0 INMUEBLES

MEDIOS PUBLICITARIOS OCASIONALES

UNIDAD DE CUENTA T/C

PERMISO EVENTUAL

15 veces

CADA METRO CUADRADO , POR MES DE EXPOSICION

10 VECES

—

ARTICULO 48

MEDIOS PUBLICITARIOS OCASIONALES EN EL INTERIOR DE LOCALES 0 INMUEBLES

MEDIOS PUBLICITARIOS EVENTUALES

UNIDAD DE CUENTA T/C

PERMISO EVENTUAL

15 VECES

A TRAVES DE PENDONES, AFICHES Y BANDERAS, ASi
COMO TAMBIEN LA PUBLICIDAD EFECTUADA CON
BANDERINES, BANDEROLAS Y SIMILARES POR CADA

METRO CUADRADO O FRACCION, POR CADA DIAS DE
EXHIBICION

5 veces

A TRAVES DE HABLADORES,

SIMILARES POR METRO CUADRADO
EXPOSICION

RESALTADORES Y]
, POR DIAS DEF

5 veces

T/C =

Central de Venezuela al momento del pago.
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LA PUBLICIDAD QUE SE REALICE POR MEDIO DE BALANZAS,
MAQUINAS REGISTRADORAS, NEVERAS QUE EXPIDEN
BOLETOS CON PUBLICIDAD, POR CADA MAQUINA POR DIA.
5 veces
ARTICULO 49
INSTALACION EVENTUAL DE TOLDOS, ETC
INSTALACION EVENTUAL DE TOLDOS, ETC UNIDAD DE CUENTA T/C
PERMISO EVENTUAL 15 veces
CADA METRO CUADRADOS POR MES O FRACCION 10 veces
L ARTICULO 50
PROPAGANDAY PUBLICIDAD COMERCIAL EN PRENDAS DE VESTIR, ARTICULOS U OBJETOS
PRENDAS Y OBJETOS f UNIDAD DE CUENTA T/C
PRENDAS Y OBJETOS CADA 200 UNIDADES 0 MENOS ’ 25 veces
ARTICULO 51

LA PROPAGANDAY PUBLICIDAD COMERCIAL EN BONOS, BILLETES, BOLETOS, CUPONES,
ETIQUETAS U OTROS MEDIOS

BONOS, BILLETES ETC. UNIDAD DE CUENTA T/C
CADA 200 UNIDADES 0 MENOS 25 veces

ARTICULO 52

PROPAGANDAY PUBLICIDAD COMERCIAL POR MEDIO DE CARTELES, ANUNCIOS, MURALES Y
OTROS SIMILARES, COLOCADOS EN EL EXTERIOR E INTERIOR DE LOCALES 0 EDIFICACIONES

EXTERIOR 0 INTERIOR DE LOCALES 0 EDIHCIOS ’ UNIDAD DE CUENTA T/C
CADA METRO CUADRADO POR ANO ,

15 veces J

ARTICULO 53

PROPAGANDAY PUBLICIDAD COMERCIAL UBICADA EN EL INTERIOR DE ESTADIOS, CAMPOS
DEPORTIVOS 0 RECREACIONALES

EN EL INTERIOR DE CAMPOS DEPORTIVOS NO UNIDAD DE CUENTA T/C
LUMINOSOS
CADA METRO CUADRADO POR ANO 20 veces
r ARTICULO 54
MARQUESINAS, TOLDOS, SOMBRILLAS, PARASOLES 0 SIMILARES
CARTELES ANUCIOS MURALES UNIDAD DE CUENTA T/C
CADA METRO CUADRADO POR ANO 15 veces

Ay

T/C = Tasa de Cambio de la Moneda de Mayor Valor Publicada por el Banco Centrg_l»v_dg!j-; ;
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ARTICULO 55

-

PUBLICIDAD COMERCIAL EXHIBIDA A TRAVES DE VALLAS, POSTES, CHUPETAS

VALLAS POSTES CHUPETAS 0 SIMILARES l UNIDAD DE CUENTA T/C

CADA METRO CUADRADO POR ANO ‘ 15 veces

ARTICULO 57

PUBLICIDAD MEDIO DE TRANSPORTE PUBLICO 0 DE CARGA, DE REPARTO INCLUSO BICICLETAS,
MOTOCICLETAS

PUBLICIDAD TRANSPORTE EXTERIOR/ PERIFONEO UNIDAD DE CUENTA T/C

CADA METRO CUADRADO POR ANO 10 veces

PERIFONEO x DIA 3 veces

ARTICULO 58

PUBLICIDAD MEDIO DE TRANSPORTE PUBLICO

PUBLICIDAD TRANSPORTE INTERIOR l UNIDAD DE CUENTA T/C

X METRO CUADRADO POR ARO l 5 veces

—

ARTICULO 59

PUBLICIDAD QUE SE EFECTUE A TRAVES DE AVIONES, DIRIGIBLES, GLOBOS INFLABLES,
HELICOPTEROS YSIMILARES

PUBLICIDAD AEREA ' UNIDAD DE CUENTA T/C

CADA DIA , 40 veces

ARTICULO 60

PUBLICIDAD QUE SE COLOQUE EN KIOSCoSs

PUBLICIDAD EN KIOSKOS ’ UNIDAD DE CUENTA T/C

X METRO CUADRADO POR ANO ‘ 15 veces

ARTICULO 62

PIZARRAS 0 ESTRUCTURAS ELECTRICAS 0 ELECTRONICAS

PUBLICIDAD ELECTRONICA UNIDAD DE CUENTA T/C

XMES 50 veces
—_
ARTICULO 94
NO INSCRIBIR EN EL REGISTRO DE EMPRESAS 0 EMPRESARIOS
SANCIONES UNIDAD DE CUENTA T/C
MULTA 150 veces
ARTICULO 95
CONTRAVENCIONES
; UNIDAD DE CUENTA T/C
SANCIONES
DESDE HASTA
MULTA 50 veces 100 veces
o
e "\,-ARMT:\?E\
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ARTICULO 96

NO COMUNICAR
DAD D
SANCIONES UNIDAD DE CUENTA T/C
DESDE HASTA
MULTA 50 veces 100 veces
ARTICULO 97
NO TENER PERMISOS
NO TERNER PERMISOS ’ %
NOTERNER PERMISOS ‘ 90% DEL IMPUESTO CAUSADO
ARTICULO 99

INTERPOSICION DE LA ACCION DE FISCALIZAR

SANCIONES UNIDAD DE CUENTA T/C
DESDE HASTA
MULTA 50 veces 150 veces

ARTICULO 103

NO TENGAN IDENTIFICADO EL MEDIO PUBLICITARIO

SANCIONES UNIDAD DE CUENTA T/C
DESDE HASTA
MULTA 50 veces 100 veces ‘J

ARTICULO 104

NO TENGAN IDENTIFICADO EL MEDIO PUBLICITARIO

SANCIONES UNIDAD DE CUENTA T/C
DESDE HASTA
MULTA 50 veces 100 veces

ARTICULO 105

PAGO INCOMPLETO DE PROPAGANADA EVENTUAL U OCASIONAL

IDAD DE CUENTA T/C
SANCIONES U
DESDE HASTA
MULTA 50 veces 100 veces

ARTICULO 106

CONTRAVENCION DE PUBLICIDAD EVENTUAL U OCASIONAL

SANCIONES UNIDAD DE CUENTA T/C
DESDE HASTA
MULTA 50 veces 100 veces

Venezuela al momento del pago.
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ARTICULO 107
CONTRAVENCION DE PUBLICIDAD EVENTUAL U OCASIONAL NO TENER PERMISO
DAD D TATIC
SANCIONES UNIDAD DE CUENTA T/
DESDE HASTA
MULTA 50 veces 150 veces
ARTICULO 110
PROPAGANDA Y PUBLICIDAD EN ZONAS RESIDENCIALES 0 EN LUGARES 0 AREAS PROHIBIDAS
IDAD DE CUEN
SANCIONES UNID CENTR WG
DESDE HASTA
MULTA 50 veces 150 veces
ARTICULO 112
SUMINISTRADO INFORMACION FALSA
UNIDAD DE CUENTA T/C
SANCIONES
DESDE HASTA
MULTA 50 veces 150 veces
ARTICULO 113
COMPARECENCIA
UNIDAD DE CUENTA T/C
SANCIONES
DESDE HASTA
MULTA 50 veces 100 veces
|
h ARTICULO 114
NO PERMITIR EL CONTROL TRIBUTARIO
UNIDAD DE CUENTA T/C
SANCIONES N WENTA T
DESDE HASTA
MULTA 300 veces 500 veces

T/C = Tasa de Cambio de la Moneda de Ma

yor Valor Publicada por el Banco Central de
Venezuela al momento del pago.
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